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KOZMETIK URUNLERI SEKTORU PAZAR ARASTIRMASI RAPORU

1. Ulke Pazarinda Kozmetik Sektori

Filipinler’de kozmetik pazarmin biiylikligi 2024 yilinda 1,83 milyar ABD dolar
olmustur. IMARC Group’un tahminlerine gore pazarin 2033 yilina kadar 2,69 milyar ABD
dolarina ulagmasi ve 2025-2033 doneminde %4,40’11ik bir bilesik yillik biiylime oran1 (CAGR)

goOstermesi beklenmektedir.

2025 yili itibartyla Filipinler kozmetik pazarinda 6ngoriilen gelir 852,1 milyon ABD
dolart seviyesindedir ve satislarin %93,7’sinin liikks olmayan diirinlerden kaynaklanacagi
tahmin edilmektedir. Urlin inovasyonu, uygun fiyatli {iriin gesitliligi ve giizellik ile kisisel
bakim iiriinlerine yonelik artan tiiketim sayesinde, sektoriin bu yil yaklasik %6—10 araliginda
bir biiylime oranini korumasi; piyasa degerinin ise yaklasik 371,56 milyar Filipin pesosuna
ulasmas1 beklenmektedir. Bununla birlikte, jeopolitik gerilimler ve ABD tarifelerinin etkileri

sektorde bir miktar baski yaratmaktadir.

Filipinli tiiketiciler, giinliik rutinlerinin bir parcasi olarak cilt bakimina ve kozmetik
urunlere giderek daha fazla 6nem vermektedir. Yerel talep, ithal ve yerli Gretim Grtinlerin
birlesimiyle karsilanmaktadir. Ever Bilena, Careline ve Happy Skin gibi bir¢ok yerli marka,
iiriin yelpazelerini genisletmis ve Shopee ile Lazada gibi e-ticaret platformlar1 araciligiyla
¢evrim i¢i varliklarini giiglendirmistir. Ote yandan, L’Oréal Philippines Inc. ve Estée Lauder

gibi ¢ok uluslu markalar, “premium segment”teki hakimiyetlerini sirdurmektedir.

Perakende satis noktalari, giizellik {riinleri magazalar1 ve e-ticaret platformlar
satiglarin biiylik cogunlugunu olustururken, toptancilar ve distribiitorler lilke genelinde {iriin
erigilebilirligini desteklemektedir. Sosyal medya fenomenlerinin ve giizellik iceriklerinin artan
popularitesi, tiketici aligkanliklarinin pratiklige yonelmesini yansitmakla birlikte ¢evrim igi

kozmetik aligverislerindeki artisa da katki saglamistir.



1.1 Sektdrde Uretim

Filipinler’de kozmetik iiretim sektorii, son on yilda istikrarli bir sekilde biiyiime
gostermektedir. Bu biiylime, artan tiiketici talebi, giizellige daha fazla 6nem veren niifus yapisi

ve yerel iireticilerin gelisen teknolojik yetkinlikleriyle desteklenmektedir.

Kozmetik tiretimi agirlikli olarak Metro Manila ve Cavite ile Laguna gibi cevre illerde
yogunlasmistir. Ulkedeki 216 kayitli kozmetik {ireticisinin &nemli bir kism1 bu bodlgelerde
faaliyet gostermektedir. Pazar halen biiyiik 6l¢lide ithal markalar tarafindan domine edilse de,
diizenleyici reformlar ile yerel, dogal ve siirdiiriilebilir {irlinlere yonelik artan tiiketici ilgisi

sebebiyle yerli tiretim tabani giderek giiclenmektedir.

Bu egilimi destekleyen énemli kamu girisimlerinden biri, Gida ve ilag Dairesi (FDA)
tarafindan baslatilan Functional Pop Beauty (F-Pop) programidir. Filipin Ulusal Haber
Ajanst’nin (PNA, 2025) haberine gore, F-Pop girisimi, yerel {iireticilerin “fonksiyonel
kozmetikler” iiretmelerine yardimcit olmayir hedeflemektedir. Bu firlinler yalnizca dis
goriiniimii iyilestirmekle kalmayip, nemlendirme, beyazlatma ve yenileyici etki gibi cilt bakimi
faydalar1 da sunmaktadir. Bu tiir iriinler, geleneksel kozmetiklerle ilaglar arasinda gri bir alan
olusturmaktadir. Ureticiler, medikal veya fonksiyonel fayda iddialarmin yiiksek maliyetli
klinik testler gerektirmesi nedeniyle siklikla diizenleyici engellerle karsilasmaktadir. Bu sorunu
¢ozmek amaciyla FDA, yerel ireticilerin yenilik yapmasimi saglarken givenlik ve kalite
standartlarini koruyacak ayr1 bir diizenleyici ¢erceve olusturmaktadir. Bu girisim, hiikiimetin
kozmetik sektoriinli potansiyel bir ihracat itici giicli ve yaratici Filipin girisimciligi i¢in bir

platform olarak gordiigiinii gdstermektedir.

Bir diger 6nemli gelisme ise Bilim ve Teknoloji Bakanligi’nin (DOST) helal uyumlu
kozmetik ve kisisel bakim ftiriinleri liretimine yonelik girisimidir. 2025 yilinda DOST’a baglh
Endiistriyel Teknoloji Gelistirme Enstitiisti (ITDI), limon otu, ylang-ylang, calamansi ve
ananas Ozleri gibi dogal bilesenlerden formiile edilmis ¢esitli helal sertifikali kozmetik
serilerini tanitmistir (PIA, 2025). Bu iirlinler arasinda nemlendirici rujlar, cilt beyazlatici

sabunlar, antibakteriyel dis macunlar1 ve sa¢ uzamasini destekleyen sampuanlar yer almaktadir.

Bu girisim, Filipinler Helal Ihracati Gelistirme ve Tanitim Yasast (RA 10817)
kapsaminda yiiriitiilmekte olup Filipinler’i 2024 yilinda yaklasik 47 milyar ABD dolan



degerinde olan ve 2032’ye kadar 115 milyar ABD dolarin1 agsmasi beklenen hizla biiyiiyen

kiiresel helal kozmetik pazarinda konumlandirmay1 amaglamaktadir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlar

Filipinler’de kozmetik pazarinda elde edilen gelirin 2025 yilinda 852,07 milyon ABD
dolar1 seviyesine ulasmasi ongoriilmektedir. Pazarin 2025-2030 doneminde %3,50°1ik yillik
bilesik biliylime oran1 (CAGR) gostermesi beklenmektedir. Kisi basina diisen gelir agisindan
bakildiginda, 2025 yilinda her bir Filipinli’nin toplam gelire 7,05 ABD dolar1 katki saglayacagi
tahmin edilmektedir.

Filipinler’de kozmetik iiriinlerin diizenlenmesi ve fiyatlandirma yapisi, esas olarak
tiiketici koruma ve {iirlin giivenligi yasalari tarafindan belirlenmektedir. Bu yasal gerceve,
sektoriin bliylimesini kamu yarariyla dengelemeyi amaglamaktadir. Cumhuriyet Yasast (RA)
No. 9711 (“Gida ve Ilag Dairesi (FDA) Yasasi, 2009”) ile kozmetik iiretimi iizerindeki
diizenleyici denetim gii¢lendirilmistir. Bu yasa, yerli iireticilerin Iyi Uretim Uygulamalari
(GMP), dogru etiketleme ve liriin giivenligi standartlarina uymasini zorunlu kilmaktadir. S6z
konusu yasa, yerli kozmetiklerin kalitesini glivence altina almanin yani sira, lisanslama ve
giivenlik sertifikasyonu gerekliliklerinin {ireticilerin maliyet yapisina ek yiik getirmesi

nedeniyle liretim maliyetleri tizerinde dolayl bir etki yaratmaktadir.

RA No. 9711: https://www.fda.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/Republic-Act-No.-
9711.pdf

Ticaret ve sanayi tesvikleri agisindan, Cumhuriyet Yasast No. 8293 veya diger adiyla
“Filipinler Fikri Miilkiyet Yasas1”, kozmetik iireticilerinin fiyatlandirmasini da etkilemektedir.
Bu yasa, yerli olarak gelistirilen formiilasyonlari, ticari markalar1 ve ambalaj tasarimlarini
koruyarak inovasyonu ve marka farklilasmasini tesvik etmektedir. Ancak, iirin gelistirme,
markalagsma ve fikri miilkiyet tescil siireglerinin maliyetli olmasi nedeniyle bu koruma

mekanizmasi iiretim giderlerini artirict bir etki de yaratmaktadir.

RA No. 8293: https://www.officialgazette.gov.ph/1997/06/06/republic-act-no-8293/

Filipin kozmetik sanayisinde iiretici fiyatlari; diizenleyici uyum maliyetleri, hammadde

temini, ambalajlama ve pazarlama giderleri gibi bir dizi maliyet unsurundan etkilenmektedir.
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Filipinler Kozmetik Sanayi Odas1 (CCIP), yerel kozmetik iiriinlerinin tedarik zinciri kisitlar
nedeniyle yuksek maliyetli olmaya devam ettigini belirtmistir. Bu durumun baslica nedenleri
arasinda yliksek lojistik ve enerji maliyetleri ile is siireclerinin verimsizligi bulunmaktadir
(BusinessWorld, 2025). Ayrica asirt biirokratik slrecler, hem Uretim maliyetlerini hem de

piyasa rekabet¢iligini olumsuz etkilemektedir.

Filipinli tiiketiciler, “yerli olan yeni liikstiir” anlayisin1 benimsemektedir; ¢iinkii yerel
tiriinler daha pahali olmakla birlikte, “Bu bir Filipin markas1” algisi, tiiketiciyle duygusal bir
bag kurmaktadir. Ancak, yerel iiretim kozmetik iiriinlerinin fiyatlari, ham maddelerin hava
veya deniz yoluyla taginmasini gerektiren izolasyonlu lojistik, yiiksek enerji maliyetleri ve ithal

girdilere bagimlilik nedeniyle komsu tilkelere kiyasla daha yiiksektir.

Ayrica, Ozellikle 6zel formiilasyonlar veya premium segmentler icin gerekli ithal
hammaddeler, yerel {ireticilerin iiretim maliyetlerini artirabilmektedir. Bunun yani sira,
surdadralebilir, hayvan deneysiz ve organik triinlere yonelik artan talep, treticileri daha kaliteli
icerikler ve cevre dostu ambalajlar kullanmaya yoneltmekte; bu da sektdr genelinde ortalama

iiretici fiyatlarinin kademeli olarak artmasina neden olmaktadir.

1.3 Sektdrde Uretici Yerli Firmalar ve Uretici Birlikleri/Dernekleri

Filipinler’in en 6nde gelen yerli iireticilerinden biri, iilkenin en biiyiilk kozmetik
iireticilerinden biri olarak genis capta taninan Ever Bilena Cosmetics, Inc.’tir. 1983 yilinda
kurulan Ever Bilena, hem kitle hem de orta segment pazarinda giiglii bir konum elde etmis;
makyaj, cilt bakimi ve kisisel bakim iirlinlerini kapsayan genis bir {irlin yelpazesi
olusturmustur. Sirketin alt markalarindan Careline, geng tuketicileri hedeflemekte olup

influencer ve dijital kampanyalar araciligiyla 6nemli bir popiilarite kazanmustir.

Son yillarda Sunnies Face, BLK Cosmetics, Happy Skin ve Vice Cosmetics gibi
modern Filipin markalar yerel pazarda adindan sz ettirmeye baslamistir. Bu markalar, yuksek
kaliteli formiilasyonlar, minimalist ambalaj tasarimlar1 ve herkesi kapsayan giizellik anlayisi
iddias1 lizerine yogunlasarak, 6zellikle milenyum kusagi ve Z nesli tiiketiciler arasinda giiclii

bir ilgi yaratmaktadir.



Ornegin, Sunnies Face, kiiresel 6lcekte taninan estetik tarziyla dikkat cekmekte; marka
kimligi ve iiriin tasarimi sayesinde uluslararasi alanda da ilgi gormektedir. BLK Cosmetics,
sade guzellik rutinleri ve hayvan Uzerinde test edilmeyen (cruelty-free) formulasyonlara

odaklanarak, etik ve siirdiiriilebilir kozmetik standartlarina yonelik degisimi yansitmaktadir.

Happy Skin ve Vice Cosmetics ise is birlikleri, influencer kampanyalar1 ve giiclii dijital

varliklar1 sayesinde sadik bir tiiketici kitlesi olusturmay1 basarmistir.

Filipinler Gida ve ila¢ Dairesi (FDA)’nin Dogrulama Portali (Verification Portal),

ulkedeki kozmetik iireticilerinin kapsamli bir listesini icermektedir.

Listeye su baglanti iizerinden erigilebilmektedir: https://verification.fda.gov.ph/Home.php

Yerel kozmetik endustrisini destekleyen ve temsil eden iki temel kurulus

bulunmaktadir:

Filipinler Kozmetik Sanayi Odasi (CCIP) — Kozmetik ureticileri, distribttorler,
hammadde tedarikgileri, ambalaj tedarikgileri ve ihracatgilardan olusan birincil sektor
dernegidir. 180’den fazla iiye sirkete sahip olan CCIP, Uyelerine dayanisma (advocacy), egitim,
ag olusturma (networking) firsatlar1 sunmakta ve devlet kurumlariyla diizenleyici diyalog

yurutmektedir. (Kaynak: cciphilippinesinc.com)

Filipin Kozmetik Biliminsanlart Cemiyeti (PSCS) — Kozmetik bilim insanlar1 ve Ar-
Ge uygulayicilar i¢in arastirma, formiilasyon, glivenlik ve mesleki gelisim alanlarinda faaliyet
gostermektedir. (Kaynak: pscs.org.ph) PSCS, yerli lireticilerin {iriin gelistirme siireclerinde
uluslararas1 gilivenlik ve inovasyon standartlarina bagli kalmalarini saglamada rol

oynamaktadir.

1.4 Sektdrde Perakende ve Toptan Satislar

Filipinler’de kozmetik satin aliminda giizellik magazalar1 (beauty specialists) ve
fiziksel perakende magazalar baslica satis kanallar1 olmaya devam etmektedir; ancak bu

kanallar, ¢evrim i¢i aligverise yOonelim nedeniyle artan bir rekabetle karst karsiyadir.


https://verification.fda.gov.ph/Home.php

Baslica glizellik zincirlerinden Watsons, 6lgek biiylitmek ve tiiketicilere daha fazla kolaylik

sunmak amaciyla 6zellikle sehirlerde agresif bir genisleme stratejisi izlemektedir.

Neredeyse tiim biiylik alisveris merkezlerinde yer almaya baslayan Watsons

magazalari, tiiketicileri kozmetik iirtinleri magazadan satin almaya tesvik etmektedir.

Filipinler’deki giizellik zincirleri genellikle biiyilk holding sirketlerine
(conglomerate) aittir ve bu kuruluslar, magaza i¢i satislar1 artirmak igin agresif
fiyatlandirma stratejileri uygulamaktadir. Holdingler, baslica kozmetik markalariyla giiglii
iliskiler kurarak fiziksel magazalarda rekabet¢i fiyatlar sunmakta; bu da giizellik
magazalarinin ¢evrim i¢i perakendecilerle etkin bicimde rekabet edebilmesine olanak

tanimaktadir.

Buna karsilik, dijital kanallar iizerinden dogan yerli kozmetik markalarinin
yayginlagsmasiyla birlikte tiiketiciler giderek daha fazla perakende e-ticaret kanallarina
yonelmektedir. Kentlesme ve altyapidaki iyilesmelerle gelisen internet baglantisi,
sehirlerde ve tasra bolgelerinde ¢evrim igi aligverisi kolaylagtirmakta; boylece e-ticaretin
bliylimesini hizlandirmaktadir. Pandemi doneminden bu yana, tiiketiciler kozmetik
ihtiyaglarin1 karsilamak igin biiyiik Olgiide Lazada, Shopee ve TikTok gibi ¢evrim igi

platformlara yonelmistir.

Kozmetik sektoriiniin  dinamik performanst nedeniyle, yabanci e-ticaret
perakendecileri Filipinler’i kilit bir hedef pazar olarak belirlemistir. 2024 itibariyla Look,
Sephora ve Shein gibi birgok ¢evrim ici aktor, dijital pazarlama kampanyalar1 ve genis
marka cesitliligi sayesinde pazar paylarini artirmaktadir. Ayrica, canli satis etkinlikleri
(live selling) giderek yayginlasmakta ve kozmetik talebini artirmaktadir. Saticilar bu
etkinliklerde suya dayaniklilik, uzun siire kalicilik gibi 6zel iiriin avantajlarini veya sinirh

sayida tretilen 6zel koleksiyonlar1 6ne ¢ikararak satiglari tesvik etmektedir.



2. Ulkenin Kozmetik Sektériindeki Dis Ticareti

2.1 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ithalat Gerceklestirdigi Ik 10 Ulke

Ulke Ad ithala(t2 g;%eri (3, ithala(t2 :))Ze‘%eri (%, s;])/aore % CAGR
1 | Singapur 295,810,116 331,848,944 26.5 12.2
2 | Tayland 344,921,633 328,353,180 26.2 -4.8
3 | Cin 124,115,883 152,353,193 12.2 22.8
4 | Endonezya 93,333,460 101,480,543 8.1 8.7
5 | ABD 72,924,340 65,530,898 5.2 -10.1
6 | Japonya 40,510,962 43,657,996 3.5 7.8
7 | Guney Kore 27,207,681 37,418,361 3.0 37.5
8 | Ispanya 28,115,343 31,177,328 2.5 10.9
9 | Fransa 26,834,519 30,039,741 2.4 11.9
10 | Malezya 20,625,754 23,163,280 1.8 12.3
TURKIYE 1,710,436 2,335,499 0.2 36.5
2.2 Kozmetik Sektériinde Ulkenin En Fazla Thracat Gerceklestirdigi i1k 10 Ulke
Dlke Ads ihraczzt2 (]))zegg)eri )] ihraczzt2 (l))ze;g)eri ® | o p ay | % CAGR
1 | Japonya 11,361,308 16,729,241 14.9 47.2
2 | Belgika 16,484,903 15,918,277 14.2 -34
3 | Avustralya 8,763,511 14,088,658 12.5 60.8
4 | Singapur 13,034,788 13,696,466 12.2 5.1
5 E;;lﬁfllﬁl é*rirap 5,672,837 8,849,439 7.9 56.0
g | pumenia Birlesi 5,039,202 7,616,544 6.8 51.1
7 | Malezya 8,970,673 4,930,683 4.4 -45.0
8 | Hollanda 2,065,342 2,945,672 2.6 42.6
9 | Kolombiya 1,773,223 2,720,794 2.4 53.4
10 | Suudi Arabistan 1,766,669 2,401,618 2.1 35.9
TURKIYE 3,937,094 2,292,038 2.0 -41.8




2.3 Sektorde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig Uriinler

T acilijfgn;zjoléu Uriin Ad1 ithalat Degeri | Ithalat Degeri % %
(6 Basamakh) (3, 2023) ($, 2024) Share | CAGR
Diger makyaj ve
giizellik bakim
330499 miistahzarlari (ilaglar 138,550,857 153,689,845 68.6 10.9
harig, giines kremleri
dahil)
330491 | Pudralar 31,293,674 37,699,203 | 16.8 | 205
330410 Eli‘:faﬁna?ﬁyj” 22,625,546 23,623,925 10.5 4.4
GOz makyaj
330420 miistahzarlari 8,737,671 7,930,425 3.5 -9.2
Manikdr ve pedikr
330430 miistahzarlari 820,165 1,119,912 0.5 36.5
2.4 Sektorde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla ihracat Yaptigi Uriinler
Ihracat Thracat
Gumruk Tarife S Degeri Degeri % %
G brin Ads (3) ®) Share | CAGR
Basamakll) (2023) (2024)
Diger makyaj ve guzellik
330499 bakim miistahzarlar1 (ilaglar 16,242,907 | 18,847,808 | 55.6 16.0
harig, giines kremleri dahil)
330491 Pudralar 6,263,749 | 10,460,678 | 30.9 67.0
330420 G0z makyaj miistahzarlari 5,031,209 3,927,269 11.6 -21.9
330410 Dudak makyaj miistahzarlari 676,715 384,232 1.1 -43.2
Manikir ve pedikir
330430 miistahzarlar 235335 256,674 0.8 9.1




3. Kozmetik Sektoriinde Ulkemizden Thracat (Deger ve Miktar)

3.1 Kozmetik Sektoriinde Ulkemizin Ulkeye Ihracati (1.000 $)

Gumruk
Tarife Kodu Uriin Adi 2020 2021 2022 2023 2024
(6 Basamakl)
Diger makyaj ve
giizellik bakim
330499 miistahzarlar (ilaglar 29,355 16,747 9,149 53,365 67,544
harig, glines kremleri
dahil)
330491 Pudralar 0 298 0 0 0
330430 | Manikir ve pedikir 0 0 0 27309 | 543
miustahzarlarn
330420 | GOZ makya, 0 6,006 | 15066 | 23431 | 443
miistahzarlari
330410 | Dudak makyaj 0 1,583 | 10529 | 26,944 | 4,552
miustahzarlarn
TOPLAM 20,355 | 24,634 | 34744 | 131,139 | 73,082
3.2 Kozmetik Sektériinde Ulkemizin Ulkeye Thracati (Miktar kg)
Gumruk
Tarife Kodu Uriin Ad 2020 2021 2022 2023 2024
(6 Basamakl)
Diger makyaj ve
giizellik bakim
330499 miistahzarlar (ilaglar 11,560 2,818 2,816 24,865
. ) 75,703
haric, glines kremleri
danhil)
330491 Pudralar 0 490 0 0 0
330430 | Manikur ve pedikir 0 0 0 54693 | 305
mustahzarlari
Go6z makyaj
330420 miistahzarlari 0 876 2,510 6,974 192
330410 Dudak makyaj 0 376 1,384 | 5278 | 2,968
miustahzarlari
TOPLAM 11,560 | 4560 | 6710 | 91,810 | 79,168
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4, Kozmetik Sektoriinde Thracat Yoluyla Pazara Giris

Yabanci kozmetik markalar1 Filipin pazarina agirlikli olarak yerel distribtorler,
ithalatgilar ve e-ticaret platformlar1 araciligiyla girmektedir. Giiney Kore, Japonya ve Amerika
Birlesik Devletleri’nden ithal edilen iiriinler pazarin iist segmentine hakimken, uygun fiyatl
Asya markalar1 kitle pazarina hitap etmektedir. ASEAN diizeyinde uyumlastiriimis
diizenlemeler ve giiclii bir dijital perakende altyapisi sayesinde Filipinler, kiiresel kozmetik

markalari i¢in Giineydogu Asya’ya agilan stratejik bir giris noktas1 konumundadir.

4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Filipinler’de giizellik ve kisisel bakim pazari biiyiimeye devam ederken, kozmetik
sektoriinilin genislemesi acisindan cesitli bolgeler ve sehirler dncelikli hedef pazarlar olarak 6ne
¢ikmaktadir. Bu bolgeler; gii¢lii tiiketici talebi, artan harcanabilir gelir dlizeyi, aktif perakende
gelisimi ve cilt bakimi ile kozmetige yiiksek ilgi duyan geng¢ niifus 6zellikleriyle dikkat
cekmektedir. Metro Manila, Cebu ve Davao baslica pazar merkezleri olmay: siirdiiriirken,
Baguio, Iloilo ve Cagayan de Oro gibi gelismekte olan sehirler de bolgesel perakende blyumesi

ve artmakta olan dijital baglantililik sayesinde 6nem kazanmaktadir.

Metro Manila, Filipinler’in ekonomik ve perakende baskenti konumundadir. Biiytik
kozmetik sirketlerinin, distribiitérlerin ve Watsons, SM Beauty gibi biiyuk guzellik
perakendecilerinin genel merkezlerine ev sahipligi yapmaktadir. Makati, Taguig (BGC) ve
Quezon City gibi sehirler; alisveris merkezleri, giizellik magazalar1 ve dermatoloji kliniklerinin
yogunlastig1, liikks markalardan uygun fiyath tirlinlere kadar genis bir pazar yelpazesine hitap
eden merkezlerdir. Bolgenin yliksek satin alma giicli ve dijital okuryazarlig1 yiiksek tiiketici
profili, Metro Manila’y1 marka lansmanlar1 ve influencer pazarlama kampanyalari i¢in stratejik

bir Us haline getirmektedir.

Visayas bolgesinde, Cebu City hizla biiyiiyen bir kozmetik merkezi olarak One
cikmaktadir. Ticaret ve turizm merkezi olmasi, sehri Visayas ve Mindanao bolgelerine yonelik

giizellik ve kisisel bakim {irlinlerinin dagitimi i¢in bir gegit haline getirmektedir. Sehirdeki
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aligveris merkezleri, yasam tarzi merkezleri ve ¢evrimigi aligveris platformlarin artisi, yerli

ve uluslararasi kozmetik markalarinin bolgesel varlik kurma istegini artirmaktadir.

Mindanao’nun en biiyiik kenti Davao City, gelisen perakende altyapis1 ve artmakta olan
tiketici ilgisi sayesinde kozmetik sektoriinde dnemli bir bolgesel pazar haline gelmektedir.
Sehrin ekonomik biiylimesi ve modern perakende yapisi, Giiney Filipinler’i hedefleyen

markalar i¢in ideal bir giris noktas1 sunmaktadir.

Baguio City, turizme dayali perakende faaliyetleri ve artan giizellik ve “wellness”
isletmeleriyle dikkat ¢cekerken; Iloilo City, gelisen kentsel ekonomisi ve artan alisveris merkezi
yatirimlariyla 6ne ¢ikmaktadir. Cagayan de Oro ise Kuzey Mindanao’nun bdlgesel perakende
merkezi haline gelmektedir. Bu sehirler, yerli iireticiler ve uluslararas1 markalar i¢in Metro

Manila disindaki yeni tiiketici segmentlerine ulagsma firsatlari sunmaktadir.

Euromonitor International ve Filipinler Istatistik Kurumu (PSA) verilerine gore;
bolgesel kentlesme, orta gelirli hanelerin artis1 ve genisleyen dijital perakende platformlari,
iilke genelinde giizellik iirlinleri tiiketimini artirmaya devam etmektedir. Bu unsurlar, bolgesel
sehirleri siirdiiriilebilir sektor biiylimesi ve ikincil pazarlarda yiikselen talebin yakalanmasi

acisindan kritik hale getirmektedir.

4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

L’Oréal Philippines Inc., lilkedeki giizellik segmentinin lider aktorlerinden biri olmaya
devam etmektedir; ancak yerel markalarin varligi nedeniyle pazar giderek daha rekabetci bir
hal almistir. Sirketin basarisinin temelinde, Maybelline New York markasimin yiiksek
bilinirligi ve trend belirleyici inovasyonlari ile siirekli yiiriitiilen pazarlama kampanyalar1 yer
almaktadir. Bu kampanyalar genellikle LED ekran reklamlari, sosyal medya tanitimlar1 ve

yerel tinliiler ile influencer is birlikleri araciligiyla tiiketicileri etkilemeyi hedeflemektedir.

Bununla birlikte, L’Oréal Philippines, 2024 yilinda perakende deger payinda diisiis
yasamistir. Bunun baslica nedeni, Maybelline New York tiriinlerinin siirl fiziksel magaza
erisimi olup markanin ¢ogunlukla ¢evrim i¢i satisa odaklanmasi ve yalnizca Watsons

magazalarinda smirli bir varlik géstermesidir. Ote yandan, L’Oréal Paris markasmin yerel
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pazardan tamamen cekilmesi, daha kii¢iik ve ¢evik yerel markalarin pazar paylarini
artirmalarina imkan tanimistir. Bu yerel markalardan Colourette (Foxmont Capital Partners
tarafindan desteklenmektedir) gibi firmalar, eczaneler ve perakende zincirleriyle stratejik

ortakliklar kurarak goriiniirliiklerini ve tiiketici etkilesimlerini gli¢lendirmektedir.

Yerli cephede ise Human Nature, Ever Bilena ve Belo Essentials gibi markalar; Filipinli
tiikketicilerin cilt tonlarina ve tercihlerine uygun, yerli iiretim ve uygun fiyatl kozmetik {iriinleri
ile 6ne ¢ikmaktadir. Bu markalar, uluslararasi markalara kiyasla daha esnek fiyatlandirma
politikalar1 sayesinde rekabet avantaji elde etmektedir. Yerel oyuncular, yenilik¢ilik, agresif

pazarlama ve is birlikleri yoluyla pazar konumlarini siirekli giiclendirmektedir.

Ayrica, iinlii isimler ve dijital igerik iireticileri tarafindan ¢ikarilan yeni kozmetik
serileri, Filipin markalarinin yiikselisine dnemli katki saglamaktadir. Bu markalar, giizellik
trendlerine hizla uyum saglama yetenekleri ve giiglii gevrimigi varliklar1 sayesinde ¢ok uluslu
firmalarla etkin bicimde rekabet edebilmektedir. Ozellikle wriin incelemeleri, influencer
tanitimlar1 ve viral kampanyalar gibi sosyal medya etkilesimleri, tiiketici ilgisini artirarak

satiglar1 desteklemektedir.

Bu dinamik dijital ekosistem, yerli kozmetik markalarint Filipinler’in hizla déniisen

giizellik pazarinda gii¢lii aktdrler haline getirmistir.

Tablo — Kozmetik Sektorii Firma Pazar Pay

COMPANY 2022 2023 2024
L'Oréal Philippines Inc 11.6 11.6 10
Ever Bilena Cosmetics Inc 6.6 5.9 5.5
Avon Cosmetics Inc 5.9 6.6 4.8
Face Party Inc 3.9 3.7 3.8
Global AC Cosmetics Trading Corp 3.2 3.2 3.2
Summer Technic Corp 3.1 2.9 2.8
Guangzhou Zoe Biotechnology Co Ltd 27 26 2.7
Niv Della Beauty Innovations Inc 28 2.7 2.7
Beauty Refinery Inc 23 22 2.2

Others 57.8 58.6 62.4

Kaynak: Euromonitor International (May 2025). Colour Cosmetics in the Philippines.
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2022-2024 doneminde Filipinler renkli kozmetik pazari, ¢ok uluslu ve yerel markalarin
giiclii rekabeti altinda sekillenmis, ¢esitli markalarin 6nemli pazar paylarina sahip oldugu

dinamik bir yap1 sergilemistir.

L’Oréal Philippines Inc., pazar liderligini korumaya devam etmis; ancak artan rekabet
ve tiiketici tercihlerinin ¢esitlenmesi sonucunda pay1 2022 ve 2023’teki %11,6 seviyesinden

2024°te %10,0’a gerilemistir.

Yerel lider Ever Bilena Cosmetics Inc., nis gilizellik markalarinin ve ithal {riinlerin
yukselen etkisi nedeniyle pazar payinda kademeli bir diislis yasamistir: 2022°de %6,6 iken
2024°te %5,5’e gerilemistir. Benzer sekilde, Avon Cosmetics Inc. orta segmentteki rekabetin
yogunlugunu yansitan hafif bir disiisle 2022°deki %5,9’dan 2024°te %4,8’¢ gerilemis, ancak

pazardaki varligini istikrarl bigimde stirdiirmistiir.

Yiikselen ve bagimsiz markalar, 6l¢ek olarak kiigiik olmalarina ragmen istikrarli bir
biiyiime gostermistir. Face Party Inc., Global AC Cosmetics Trading Corp, Summer Technic
Corp ve Guangzhou Zoe Biotechnology Co. Ltd. gibi firmalar, %2,6-%3,8 araliginda degisen
kiicik ama kalict pazar paylarmi korumustur. Dikkat cekici bicimde, Niv Della Beauty
Innovations Inc. gibi yeni oyuncular, yogun rekabet ortamina ragmen 2022’de %2,8’den

2024°te %2,7 seviyesine gerileyerek pazardaki dayanikliligini gostermistir.

Ote yandan, “Digerleri” kategorisi, yani kiiciik 6lgekli ve nis markalar, toplam pazarin
en biiylik boliimiinli olusturmaya baglamistir. Bu pay 2022°de %57,8’den 2024’te %62,4’¢
yilikselmistir. Bu egilim, tiiketicilerin bagimsiz, ¢evrimigi ve influencer destekli markalara

yonelmesiyle birlikte kozmetik sektoriiniin giderek daha pargali hale geldigini gdstermektedir.

Genel olarak veriler, kiiresel markalarin gii¢lii konumlarini korudugu, ancak yerel ve
yeni markalarin dijital pazarlama, uygun fiyatlandirma ve degisen giizellik trendleri sayesinde
onem kazanmaya devam ettigi, son derece ¢esitlenmis ve hareketli bir kozmetik pazarina isaret

etmektedir.
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4.2.1 Tlgili Oda/Birlik/Dernek/STKIar ve iletisim Bilgileri

Filipinler Ticaret ve Sanayi Odas1 (Philippine Chamber of Commerce and Industry —
PCCI), tilkenin en biiylik ve en etkili is orgiitiidiir. 1905 yilinda kurulan PCCI, kar amaci
giitmeyen, hisseye dayali olmayan ve hiikiimet dis1 bir kurulus olarak faaliyet gostermektedir.
Filipin is diinyasinin sesi konumunda olan PCCI, ekonomik biiyiimeyi, ticareti ve yatirimi
tesvik eden politikalarin gelistirilmesi i¢in savunuculuk yapar.

Kiigiik, orta ve biiylik dlgekli isletmeleri kapsayan genis bir {iye tabanina sahip olan
PCCI, is ve sanayi gelisimi i¢in elverigli bir ortamin olusturulmasina katkida bulunur.
Uyelerine is gelistirme hizmetleri, ag kurma olanaklar1 ve kamu kurumlariyla diyalog
platformlar1 sunar. Bu faaliyetleriyle PCCI, iilkenin ekonomik yapisinin sekillenmesinde ve

0zel sektoruin guclenmesinde kritik bir rol oynamaktadir.

Mgili iletisim bilgileri:

* Consul Enunina “Nina” Mangio, Baskan

« Telefon: (+632) 846 8196 | Faks: (+632) 846 8619
« E-posta: secretariat@philippinechamber.com

» Web sitesi: https://www.philippinechamber.com/

Filipinler’de kozmetik sektoriinii etkileyen diger 6nemli kuruluslar arasinda Filipinler
Kozmetik Sanayi Odas1 (Chamber of Cosmetics Industry of the Philippines — CCIP) ve Filipin
Kozmetik Biliminsanlar1 Cemiyeti (Philippine Society for Cosmetic Science — PSCS) yer
almaktadir.

Filipinler Kozmetik Sanayi Odas1 (CCIP), yerel kozmetik sektoriinde faaliyet gosteren
dagiticilari, marka sahiplerini, ithalat¢ilar1 ve treticileri temsil eden dnde gelen bir sektorel
ticaret birligidir. Sorumlu is uygulamalarini tesvik etmek, iiriin kalitesi ve giivenligini
saglamak amaciyla kurulan CCIP, Filipin kozmetik endiistrisini birlestiren bir ¢ati kurulus
niteligindedir. Dernek, dayanisma faaliyetleri, diizenleyici kurumlarla diyalog ve sektorel
gelisim  programlar1  araciligiyla, yerel uygulamalarin uluslararast  standartlarla

uyumlastirilmasina katki saglar.

Igili iletisim bilgileri:
* Christine Michelle P. Reyes, Baskan
* E-posta: ccipsecretariat@gmail.com

» Web sitesi: https://cciphilippinesinc.com
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Filipin Kozmetik Biliminsanlart Cemiyeti (Philippine Society for Cosmetic Science —
PSCS), kozmetik ve kisisel bakim endiistrisinde bilimsel bilgi ve teknik uzmanlig1 gelistirmeyi
amaclayan profesyonel bir organizasyondur. Formilasyon, Ar-Ge, iiriin giivenligi ve mevzuat
uyumu alanlarinda faaliyet gdsteren uzmanlar1 bir araya getirir. PSCS, yiiriittiigli faaliyetler
araciligiyla Filipin kozmetik endiistrisinin kiiresel rekabet giiciinii korumasina ve yliksek

dizeyde iirtin giivenligi ve yenilik standartlarina bagli kalmasina katk1 saglar.

Tgili iletisim bilgileri:

* Precious Joy Abeleda, Baskan

* Mobil: +63 995 324 4188

* E-posta: secretariat.pscs@gmail.com
» Web sitesi: https://pscs.org.ph/

4.2.2 Varsa Ithalatci Firma Bilgisi Alnabilecek Acik Kaynaklar

Menkul Kiymetler ve Borsa Komisyonu (Securities and Exchange Commission — SEC),
Filipinler’deki sirketler sektoriiniin kayit ve denetiminden sorumlu kurumdur. Komisyon,
600.000’den fazla aktif sirkete nezaret etmekte ve kayith tiim sirketler tarafindan sunulan mali

tablolar1 (Financial Statements — FS) incelemektedir.

Web sitesi: https://www.sec.gov.ph/#gsc.tab=0

SEC Express System, sirket veya ortaklik belgelerinin bir kopyasimi sahsen SEC

ofislerine gitmeden temin etmeyi saglayan bir ¢evrimigi hizmettir.

Erigim: https://secexpress.ph/

Ayrica, SEC’in Sirket Dogrulama Sistemi (Company Verification System), bir sirketin
anonim sirket (corporation) veya ortaklik (partnership) olarak SEC’e kayitli olup olmadigini
kontrol etme imkani sunmaktadir. Sistem, ayn1 zamanda bir sirketin yatirim toplama, kredi
verme, finansman veya diger diizenlemeye tabi faaliyetlerde bulunmak icin gerekli ikincil

lisanslara sahip olup olmadigini da gostermektedir.

Erisim: https://checkwithsec.sec.gov.ph/check-with-sec/index
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Ticaret ve Sanayi Bakanlig1 (Department of Trade and Industry — DTI), Filipinler’de
ticaret ve sanayi politikalarinin tesviki ve diizenlenmesinden sorumlu temel kamu kurumudur.
DTTI; perakende, imalat ve hizmet sektorlerini denetler, ekonomik biiyiime ve rekabetciligin
artirtlmasinda kilit bir rol oynar. Bakanlik ayrica mikro, kii¢iik ve orta dlgekli isletmelerin
(MSME) gelisimini desteklemekte, ticaret politikalariin uygulanmasini saglar ve tiiketici

haklarinin korunmasini giivence altina almaktadir.

DTI, isletme izinleri ve lisanslarinin verilmesi, adil ticaret uygulamalarinin izlenmesi
ve isletmelerin hem yerel hem de uluslararasi pazarlara agilmasina destek saglama gorevlerini

de yirutmektedir.

Web sitesi: https://www.dti.gov.ph/

DTI BNRS (Business Name Registration System) araciligiyla, Filipinler’de kayitl

sahis sirketlerinin kayit durumu ¢evrim i¢i olarak kontrol edilebilmektedir.

Erisim: https://bnrs.dti.gov.ph/

Diger yandan, FDA Dogrulama Portali (FDA Verification Portal), Faaliyet Izni’ne
(License to Operate — LTO) sahip kuruluslar ile Uriin Bildirim Sertifikasi’na (Certificate of
Product Notification — CPN) sahip kozmetik {irlinlerin kapsamli bir listesini sunmaktadir.
Portalda, kozmetik Ureticileri, ticari isletmeler, distribiitorler ve diger ilgili kuruluslarin listesi

de yer almaktadir.

Erigim: https://verification.fda.gov.ph/Home.php

4.3 Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Filipinler’de kozmetik iriin ithalati yapmak isteyen firmalarin, ithal edilen iiriinlerin
ulusal giivenlik ve kalite standartlarini karsiladigindan emin olmak amaciyla, Glimriik Biirosu
(BOC) ve Gida ve Ilag Dairesi (FDA) tarafindan belirlenen diizenlemelere uymalari

gerekmektedir.
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Ulkeye ithal edilen tim kozmetik trtinler, Gimriik Modernizasyonu ve Tarife Kanunu
(CMTA) kapsaminda gegerli olan vergilere ve harglara tabidir; yalnizca ilgili mevzuatla muaf

tutulan durumlar istisnadir. BOC’nin genel ithalat yonergelerine su baglantidan ulagilabilir:

https://customs.gov.ph/quidelines-on-importation/

Ithalat siireciyle ilgili ayrintil1 agiklamalar ise su baglantida yer almaktadir:

https://customs.gov.ph/process-of-importation/

Ayrica Ticaret ve Sanayi Bakanligi (DTI) da ithalat kolaylastirma siireglerine iliskin

bilgi sunmaktadir:

https://www.dti.gov.ph/dti-business-center/dti-imports/dti-import-facilitation/

Gida ve Ilag Dairesi (FDA), Filipinler’de kozmetik iiriinleri 9711 sayili Cumhuriyet
Yasast ve ASEAN Kozmetik Direktifi (ACD) (https://aseancosmetics.org/asean-cosmetics-

directive/ ) uyarinca diizenlemekte; triinlerin tiiketiciye ulasmadan 6nce gilivenli ve dogru
sekilde etiketlenmis olmasini zorunlu kilmaktadir. Bu gereklilikler, kokeni ne olursa olsun tiim

kozmetik triinler (cilt bakimindan makyaja kadar) i¢in gecerlidir.

FDA biinyesindeki Kozmetik Diizenleme ve Arastirma Merkezi (CCRR), kozmetik
sektoriinde faaliyet gosterecek isletmelere Faaliyet Izni (License to Operate — LTO) verilmesi
icin gerekli belgeleri ve uyum siireglerini igeren ayrintili bir Gereklilik Kontrol Listesi

yayimlamigtir. Tam metne su adresten ulasilabilir:

https://www.fda.qov.ph/wp-content/uploads/2021/03/CHECKLIST-OF-REQUIREMENTS-
FOR-COSMETIC-ESTABLISHMENTS.pdf

Filipinler’e kozmetik iirlinlerinin yasal olarak ithal edilebilmesi i¢in asagidaki zorunlu

belgeler ve izinler gerekmektedir:

1. Faalivet Izni (License to Operate — LTQ)

FDA tarafindan kozmetik iireticilerine, ithalat¢ilarina, dagiticilarina ve ticaret
firmalarina verilir. Bu lisans, firmanin FDA nin belirledigi diizenlemelere uygun olarak ithalat,

dagitim ve satis faaliyetlerinde bulunma yetkisini belgelemektedir.

18


https://customs.gov.ph/guidelines-on-importation/
https://customs.gov.ph/process-of-importation/
https://www.dti.gov.ph/dti-business-center/dti-imports/dti-import-facilitation/
https://aseancosmetics.org/asean-cosmetics-directive/
https://aseancosmetics.org/asean-cosmetics-directive/
https://www.fda.gov.ph/wp-content/uploads/2021/03/CHECKLIST-OF-REQUIREMENTS-FOR-COSMETIC-ESTABLISHMENTS.pdf
https://www.fda.gov.ph/wp-content/uploads/2021/03/CHECKLIST-OF-REQUIREMENTS-FOR-COSMETIC-ESTABLISHMENTS.pdf

2. Uriin Bildirimi Sertifikas1 (Certificate of Product Notification — CPN)

Bildirim islemi FDA eServices Portal1 iizerinden yapilir. Bildirim igin bir Uriin Bilgi
Dosyas1 (Product Information File — PIF) hazirlanmalidir; bu dosya iiriin formiilasyonu,
givenlik degerlendirmesi, icerik listesi (ACD eklerine gore) ve lyi Uretim Uygulamalari
(GMP) kanitin1 i¢ermelidir. ASEAN Kozmetik Direktifi (ACD) uyarinca kozmetik triinler
artik bireysel kayit gerektirmemektedir, ancak ithalat ve satis Oncesinde triin bildirimi
zorunludur. Bildirim; iirin ad1, kullanim amaci, iiretici bilgileri, sunum sekli ve tam igerik
listesi gibi detaylar1 kapsar. FDA, bildirimin ardindan bir Bildirim Referans Numarasi verir;

bu numara iiriintin Filipinler’de yasal olarak pazarlanabilecegini gosterir.

3. Etiket veya Uriin Gorseli (Label / Product Artwork)

Bildirim stirecinde, tirliniin etiketinin bir kopyast sisteme yiiklenmelidir.

4. Gumriik Cikisi icin Ticari Belgeler (Commercial Documents for Customs Clearance)

Asagidaki belgeler sunulmalidir:

e Onayli konsimento veya havayolu tasima senedi (ya da tasiyici/acenteden alinan onay
belgesi),

e Ticari fatura, akreditif veya 6demeyi kanitlayan baska bir belge,

e Paketleme listesi (Packing List),

e Noter tasdikli Kiymet Beyani (Supplemental Declaration on Valuation — SDV),

Gerekirse;

e Ithalat Izni veya Onay Belgesi,

e Ithal Mallarin Serbest Birakilmas: Yetkisi (ATRIG),

e Serbest Ticaret Anlagsmalar1 (FTA) kapsamindaki mense ispati,

e lleriye Déniik Karar (Advance Ruling) kopyast,

e Dokme yiik ithalatlarinda yiikleme veya bosaltma liman1 denetim raporlari,
e Vergi ve har¢ muafiyet belgeleri,

e Vergi lade Sertifikas1 (TCC) veya Vergi Borcu Mahsup Belgesi (TDM).
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Tim belgeler ve destekleyici dosyalar, iiriinlerin serbest birakilmasindan énce FDA
eServices Portal Sistemi (https://eservices.fda.gov.ph/) lizerinden yiiklenmeli ve kayit altina

alinmalidir.

Ithalatgilar  ayrica pazarlama sonrasi denetim  (post-market —surveillance)
faaliyetlerinden sorumludur ve siirekli olarak bilesen sinirlamalari, etiketleme standartlar1 ve

iirlin giivenligi kurallarina uygunlugu siirdiirmekle yiikiimliidiir.

4.4 Sektorde Sevk Oncesi inceleme

Filipinler’de kozmetik iirlinler, ithalat Oncesinde yiikleme Oncesi denetime (Pre-
Shipment Inspection — PSI) tabi degildir. PSI uygulamasi yerine, iilke genelinde piyasada
denetim (post-market surveillance) ve belgesel dogrulama mekanizmalari yiiriirliktedir. Bu
sistem kapsaminda ithal edilen kozmetik iirtinlerin, ASEAN Kozmetik Direktifi (ACD) ile
FDA Genelgesi No. 2023-001 uyarinca giivenlik, etiketleme ve igerik standartlarina uygunlugu

saglanmaktadir.

Bununla birlikte, Giimriik Biirosu (BOC), kozmetik sevkiyatlarimin iilkeye varisi
sonrasinda rastgele muayene ve degerleme kontrolleri yapma yetkisini elinde
bulundurmaktadir. Bu denetimlerin amaci, glimrilk mevzuati ve tarife diizenlemelerine

uyumun dogrulanmasidir.

Kozmetik iiriinleri i¢in resmi bir yiikleme oncesi denetim programi bulunmadigindan,
Filipin hiikiimeti bu amagla SGS gibi 06zel denetim veya gozetim sirketlerini

yetkilendirmemektedir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Filipinler’deki 6nde gelen giizellik ve kisisel bakim fuarlarindan biri, Beauty + Health
& Wellness Manila etkinligidir. Bu ihtisas fuari; kozmetik, cilt bakimi, spa ve saglikli yasam
urunleri ile hizmetlerine odaklanmakta olup giizellik ve kisisel bakim sektorlerinde faaliyet

gosteren yerli ve uluslararasi firmalar i¢in bir B2B (isletmeden isletmeye) platformu islevi
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gormektedir. Fuar, UGlkenin 6nde gelen fuar organizatorlerinden Global-Link MP Events

International, Inc. tarafindan diizenlenmektedir.

Etkinlik, perakende, dagitim, kuafor, spa ve saglik sektorlerinden profesyonelleri bir
araya getirerek ag kurma, liriin tanitim1 ve is birligi firsatlar1 sunmaktadir. Beauty + Health &
Wellness Manila 2025 fuari, 9-11 Ekim 2025 tarihleri arasinda Pasay City’deki SMX
Convention Center Manila’da gerceklestirilmistir. Ayrica fuarin Mindanao ayagi, 31 Temmuz—

2 Agustos 2025 tarihleri arasinda SMX Lanang Premier, Davao City’de yapilmaistir.

Resmi web sitesi: https://beautyandwellnessmanila.com/

Filipinler’de diizenlenen bir diger 6nemli sektdr fuari ise Cosmobeauté Philippines’tir.
Ulkenin en biiyiik uluslararasi giizellik fuarlarmdan biri olarak kabul edilen etkinlik, cilt
bakimi, kozmetik, sa¢ bakimi, tirnak tirtinleri, spa ekipmanlar1 ve estetik teknolojiler gibi genis
bir iirlin yelpazesini kapsamaktadir. Cosmobeauté Philippines, ayni zamanda Malezya,

Endonezya ve Vietnam’da da diizenlenen Cosmobeauté Asia fuar serisinin bir pargasidir.

Bu fuar, Informa Markets tarafindan organize edilmekte olup Filipinli distributorler,
iireticiler ve uluslararasi tedarikgilerin Glineydogu Asya giizellik pazarindaki is firsatlarini
degerlendirmeleri i¢in 6nemli bir platform olusturmaktadir. Cosmobeauté Philippines 2026
fuari, 17-19 Haziran 2026 tarihleri arasinda Pasay City’deki World Trade Center Metro
Manila’da gerceklestirilecektir.

Resmi web sitesi: https://www.cosmobeautephilippines.com/

4.6 Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlari ile Tlgili Bilgiler

Filipinler’de kamu ihaleleri genellikle c¢esitli devlet ve tedarik platformlarinda

yayimlanmaktadir. Baslica ihale duyurularinin yer aldig: platformlar sunlardir:

Philippine Government Electronic Procurement System (PhilGEPS): Tim kamu alimlarinin

yayimlandigi resmi devlet ihale portalidir. Tedarikgiler ve yikleniciler bu platform tzerinden

ihale duyurularina, ihale dokiimanlarina ve resmi bildirimlere erisebilmektedir.
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Web siteleri:

https://philgeps.gov.ph/

https://notices.philgeps.gov.ph/

https://notices.philgeps.gov.ph/GEPS/Tender/SplashOpenOpportunitiesUl.aspx?ClickFrom=
OpenOpp&menulndex=3

Yerel Yo6netim Birimleri (Local Government Units — LGUs): Belediyeler ve eyalet yonetimleri,

kendi alim duyurularin1 resmi web sitelerinde veya yerel gazetelerde yayimlanan kamu ilanlari

araciligtyla paylagsmaktadir.

4.7 Ulkenin Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalari

Filipinler-Giiney Kore Serbest Ticaret Anlasmasi (PH-KR FTA), 31 Aralik 2024
tarihinde yiiriirliige giren 80 No’lu Cumhurbagkanligi Kararnamesi (Executive Order No. 80)
kapsaminda uygulanmaya baglanmistir. Bu anlagma, belirli ithal mallar lizerindeki glimriik
vergisi oranlarini diizenlemekte ve Filipinler’in Giiney Kore ile olan tarife taahhutlerini

tanimlamaktadir.

Filipinler-Japonya Ekonomik Ortaklik Anlagmasi (PJEPA), 2008 yilinda imzalanmustir.
Anlagma; mal ve hizmet ticareti, yatirimlar, fikri miilkiyet haklar1 ve kamu alimlarma iliskin

hakumler icermektedir.

Filipinler-Avrupa Serbest Ticaret Birligi (EFTA) Serbest Ticaret Anlagmasi, 2016
yilinda imzalanmig ve 2018 yilinda yiirlirliige girmistir. Anlagma; mal ve hizmet ticareti,

yatirimlar, fikri miilkiyet ve siirdiiriilebilir kalkinma alanlarin1 kapsamaktadir.

Bolgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlagsmasi (RCEP) ise, 2020 yilinda imzalanmis
ve 2022 yilinda yiiriirliige girmistir. Filipinler’in de taraf oldugu bu anlagsma, 14 Asya-Pasifik
tilkesini kapsayan biiyiik bir ticaret anlasmasidir. Mal ve hizmet ticareti, yatirim, fikri miilkiyet,
e-ticaret ve kamu alimlar1 gibi alanlar1 diizenlemektedir. Filipin Senatosu anlagmay1 2023

yilinda onaylamistir.
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Filipinler ayrica ASEAN kapsaminda Cin, Hong Kong, Hindistan, Japonya, Giiney
Kore ve Avustralya-Yeni Zelanda ile tercihli ticaret anlasmalarina sahiptir. Bu gergeve,
ASEAN iginde tek bir pazar ve iiretim tabani olusturmayzi; tarifeleri ve tarife disi engelleri

azaltmay1 amaglamaktadir.
Bu anlagmalarin ve ilgili tarife ¢izelgelerinin tam listesine su baglantilardan ulasilabilir:

DTI Tariff Finder: https://finder.tariffcommission.gov.ph/

Philippine National Trade Repository: https://www.pntr.gov.ph/

Serbest Ticaret Anlagsmalarina iliskin Cumhurbagkanligi Kararnameleri listesi, Tarife

Komisyonu’nun web sitesinde yer almaktadir:

https://tariffcommission.gov.ph/special-executive-orders-on-fta

4.8 Sektorde Standartlar

Filipinler Gida ve Ilag Dairesi (FDA Philippines), iilkedeki kozmetik iiriinlerin
diizenlenmesinden sorumlu kurumdur. Kurum, 2009 tarihli Gida ve Ila¢ Dairesi Yasasi
(Republic Act No. 9711 — Food and Drug Administration Act of 2009) kapsaminda faaliyet
gostermektedir. Bu yasa uyarinca kozmetik iiriinler, “evsel tehlikeli maddeler (household
hazardous substances)” kategorisinde degerlendirilmekte olup kamu saglhigint korumak

amaciyla siki diizenlemelere tabidir.

Kozmetik ftireticileri ve ithalatgilari, Filipinler’de iiriinlerini piyasaya sirmeden dnce
Kozmetik Uriin Bildirimi (Cosmetic Product Notification — CPN) almak zorundadir. Bu
bildirim sureci, Urtn bilgileri, etiketleme ve kozmetik etiketleme yonergelerine uygunluk
belgelerinin FDA’ya sunulmasini gerektirir. Yonergeler; icerik listesi, uyari etiketleri ve Uriin

iddiasiin dogrulanmasi konularinda ayrintili kurallar icermektedir.

Filipinler ayrica, Gilineydogu Asya iilkeleri arasinda kozmetik diizenlemelerini
uyumlastirmayr amaglayan ASEAN Kozmetik Direktifi’ni (ASEAN Cosmetic Directive —
ACD) uygulamaktadir. Bu direktif; izin verilen ve yasaklanan igerikler ile etiketleme

gerekliliklerini belirleyerek bolgesel diizeyde tutarlilik ve gilivenlik saglamaktadir.
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Ilgili FDA mevzuat baglantilar::

FDA No. 2023-001: https://www.fda.gov.ph/fda-circular-no-2023-0001-updated-quidelines-

on-product-information-file-pif-for-cosmetic-products-repealing-fda-circular-no-2018-001-

reiterating-the-mandatory-implementation-of-article/

FDA No. 2023-011: https://www.fda.gov.ph/fda-circular-no-2023-011-updates-and-

amendments-to-the-asean-cosmetic-directive-acd-as-adopted-during-the-37th-asean-

cosmetic-committee-acc-meeting-and-its-related-meetings/

Filipin guzellik endiistrisinin uluslararas1 standartlara uyumunu gii¢lendirmek
amaciyla, Ticaret ve Sanayi Bakanligi — Filipin Standartlar1 Biirosu (DTI-BPS), Uluslararasi
Standardizasyon Orgiitii (ISO) tarafindan gelistirilen ISO 22716 standardini Filipin Ulusal
Standardi (PNS) olarak kabul etmistir. Bu adim, iilkenin ulusal standartlarini uluslararasi

standartlarla uyumlu hale getirme taahhiidiiniin bir parcasidir.

PNS ISO 22716:2019 — Kozmetikler — Iyi Uretim Uygulamalar1 (Good Manufacturing
Practices, GMP) — Iyi Uretim Uygulamalar1 Rehberi (ICS 71.100.70), ilk olarak 2007 yilinda
ISO tarafindan yayimlanmustir. Standart, kozmetik tirtinlerin tiretimi, kontrolii, depolanmasi ve
sevkiyatt i¢in kalite odakli yonergeler sunmaktadir. Bu yonergeler, iiriin kalitesiyle ilgili
hususlar1 kapsamakta olup; calisan giivenligi, ¢cevre korumasi veya Ar-Ge faaliyetleri gibi

alanlar1 kapsamamaktadir.

Ayrica, DTI-BPS, Filipin Ulusal Standardi (PNS) 2161:2021 — Helal Kozmetikler ve
Guzellik Uriinleri — Genel Gereklilikler standardini da yiiriirliige koymustur. Bu diizenleme,
donemin Ticaret Bakani Ramon Lopez’in, ozellikle kiigiik ve orta Olgekli isletmeleri

(KOBI’ler) Helal pazarina yonlendirme ¢agrisinin ardindan yayimlanmigtir.

PNS 2161:2021, Helal kozmetik ve guzellik drlnleri igin genel gereklilikleri
belirlemekte olup, yerel iireticilere pazar paylarini genisletme ve Helal kozmetiklerin ihracat

potansiyelinden faydalanma olanagi saglamay1 amaglamaktadir.
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4.9 Sektorde Etiketleme

Kozmetik iirinlerin uygun bicimde etiketlenmesi, tiiketicilerin {irtinler hakkinda dogru
ve seffaf bilgi edinmesini saglamaktadir. Bu uygulama, Gida ve Ila¢ Idaresi (Food and Drug
Administration — FDA) ile ASEAN Kozmetik Direktifi (ASEAN Cosmetic Directive — ACD)
tarafindan belirlenen diizenlemelere uygunlugu giivence altina almaktadir. S0z konusu
standartlara uyum, tiiketici giivenligini korumayi, adil pazarlama uygulamalarini desteklemeyi
ve triinlerin geri ¢agrilmasi riskini 6nlemeyi hedeflemektedir. Buna gore, etiketlerde

bulunmasi gerekli hususlar asagida 6zetlenmektedir:

» Dil ve Gériiniirlik: Etiketler Ingilizce veya Filipince olarak hazirlanmali, acik, okunabilir ve

dayanikli bicimde basilmalidir. Bilgiler, ambalaj iizerinde kolayca goriilebilecek sekilde yer

almalidir.

» Zorunlu Bilgiler: Ambalaj lizerinde iiriin ad1, net miktari, parti numarasi, son kullanma tarihi,

iireticinin ad1 ve adresi ile mense iilkesi bilgileri bulunmalidir. Bu bilgilerin gizlenmesi veya

yaniltict bicimde sunulmasi yasaktir.

* Bilesen Listesi: Tiim bilesenler, konsantrasyonlarina gore azalan sirada ve Uluslararasi

Kozmetik Bilesenleri Adlandirma Sistemi (International Nomenclature of Cosmetic
Ingredients — INCI) isimleri kullanilarak listelenmelidir. Birden fazla renk tonuna sahip

iirinlerde (6rnegin makyaj iirlinleri), renklendiriciler “+/— sembolii ile belirtilmelidir.

* Yaniltic1 Iddialardan Kacimilmasi: Etiketlerde, triini ilag kategorisine sokacak tedavi edici

veya tibbi iddialara yer verilmemelidir. Yalnizca kozmetik iglevlere — giizellestirme, temizleme

veya goriiniimii iyilestirme gibi — atifta bulunulabilir.

 Uyar Etiketleri: Belirli bilesenleri igeren iiriinlerde uygun uyari ifadeleri bulunmalidir.

Ornegin bazi renklendiriciler i¢in “gdz gevresinden uzak tutunuz” veya sag boyalar1 igin “alerji

testi yapiniz” gibi uyarilar zorunludur.

» Ambalaj Tasarimi: Ambalaj malzemeleri tepkimeye girmeyen malzemeden olmali ve iiriiniin

raf omri boyunca dayanikliligini koruyacak nitelikte bulunmalidir. Gida veya i¢ecek iiriinlerini
andiran tasarimlar kullanilmamalidir; bu tiir tasarimlar yanlislikla yutma veya hatali kullanim

riskine yol agabilir.
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4.10 Sektérde Ambalajlama

Etiketleme standartlarinda oldugu gibi, kozmetik iiriin ambalajlar1 da Gida ve Ilag
Idaresi (Food and Drug Administration — FDA) ile ASEAN Kozmetik Direktifi’ne (ASEAN

Cosmetic Directive — ACD) uygun olmalidir.

Ambalaj, Urtiniin raf 6mrii boyunca biitlinligiinii ve dayanikliligini1 koruyacak sekilde

tasarlanmali; tepkimesiz, formiilasyona uygun ve dayanikli malzemelerden iiretilmelidir.

Her iiriiniin ambalajinda; {irtin adi, mense iilkesi, iiretici veya ithalatci bilgileri ile net
miktar (agirlik veya hacim cinsinden) agik¢a belirtilmelidir. Ayrica, parti numarasi ile son
kullanma veya iiretim tarihi de ambalaj tizerinde yer almalidir. Bu bilgiler iiriin kimliginin

belirlenmesi ve kalite kontrolii acisindan zorunludur.

Ambalaj alanmin sinirli oldugu durumlarda, kullanim talimatlar1 veya tam bilesen
listesi gibi ek bilgiler, iiriinle birlikte verilen brosiir, etiket veya ek bir insert iizerinde
sunulabilir. Ancak, {lriin adi ile parti numarasinin dogrudan ambalaj iizerinde yer almasi
zorunludur. Bu uygulama, yasal uyumlulugun saglanmasi ve olasi geri ¢agirma veya tiiketici

sikayetlerinde izlenebilirligin temini agisindan dnem tasir.

411 Lojistik

Filipinler, bir takim ada ftilkesi olmasi sebebiyle, hem adalar arasi hem de ada igi
hareketliligi kapsayan; hava, deniz ve kara tasimacilig1 modlarin1 bir arada kullanan ¢ok modlu

bir ulasim sistemine sahiptir.

Esya tasimaciliginda kara tasimacilii, agirlikli olarak tlkenin farkli adalarindaki
limanlara yapilan tasimalarda kullanilmaktadir. Diger bazi lilkelerin aksine, Filipinler’de
demiryolu tasimaciligi biiyiik Olciide yolcu tasimaciligi amaciyla kullanilmakta olup Metro
Manila, Laguna ve Quezon bolgeleri ile Bicol Bolgesi’nde banliyd hizmetleri sunulmaktadir.
Ulkede gegmiste faaliyet gdstermis olan yiik tren tasimaciligi hizmetleri ise artik yiiriirliikte

degildir.
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Deniz tasimaciligi, hem i¢ hat hem de dis hat yiik tasimaciliginda Filipinler’in en 6nemli
ulasim modlarindan biri olmaya devam etmektedir. Filipin Liman Idaresi (Philippine Ports
Authority — PPA), yolcu ve ylk hareketliliginin sorunsuz sekilde saglanmasi ve yerel-deniz
tagimaciligi talebinin karsilanmasi amaciyla en az 30 biiyiik 6lgekli projeyi tamamlamigtir.
Kurum ayrica, 2028 yilina kadar 14 biiyiik liman projesinin gelistirilmesi hedefiyle yaklasik
16 milyar Filipin Pesosu (yaklasik 274 milyon ABD Dolar1) tutarinda doért yillik bir yatirim
plan1 yiiriitmektedir.

2025 yil1 i¢in Filipin hiikiimeti, Sivil Havacilik Otoritesi (Civil Aviation Authority of
the Philippines — CAAP) ve ilgili havacilik altyapr programlar1 kapsaminda iilke genelindeki
havaalanlarinin modernizasyonu ve iyilestirilmesi i¢in yaklagik 12,4 milyar Filipin Pesosu
biitce ayirmistir. Bagka bir kaynaga gore, 2025 biitce dongiisii kapsaminda 15 havaalaninin
tyilestirilmesini kapsayan “Havacilik Altyap1 Programi1” biitcesi yaklasik 7,7 milyar Filipin

Pesosu olarak belirlenmistir.

Gumrik Birosu (Bureau of Customs — BOC), iilke genelindeki limanlar1 Bolge
Mudurlikleri (Collection Districts) araciligiyla denetlemekte olup her bir bolge, bir Bolge
Miuduri (District Collector) tarafindan yonetilmekte ve gerektiginde Miidiir Yardimeilar
(Deputy District Collectors) tarafindan desteklenmektedir. Her Bolge Midird, ayrica kendi

yetki alan1 i¢inde yer alan alt limanlardan (Sub-ports) da sorumludur.

Asagida, BOC tarafindan belirlenmis on yedi (17) Bolge Midiirligl yer almaktadir:

C}lst(.)ms Port of San Fernando San Fernando, La Union
District 1
Customs . .
District IL-A Port of Manila (POM) Manila (Port Area)
Customs Manila International :
District I-B Container Port (MICP) Llaaialienc)
Customs Ninoy Aqumo
District TII International Pasay

Airport (NAIA)
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Customs

District IV Port of Batangas Batangas City
Customs Port of Legazpi Legazpi, Alba
District V gazp gazpi, y
Customs . ) )

District VI Port of Iloilo Iloilo City

Customs Port of Cebu Cebu Cit

District VII y

Customs

District Port of Tacloban Tacloban

VIII

Customs . . )

District IX Port Surigao Surigao City
CUStom S Port of Cagayan de Oro Cagayan de Oro
District X gay gay

Customs Port of Zamboanga Zamboanga Cit
District XI g & y
CUStom S Port of Davao Davao Cit

District XIT y
Customs Olongapo, Zambales
District Port of Subic / Morong, Bataan (Subic Freeport
XIIT Zone)

Customs Mabalacat, Pampanga (Clark Freeport
District xIv  Lortof Clark Zone)

Customs Port of Aparri Aparri, Cagayan
District XV p partl, L-agay
ORI Port of Limay Limay, Bataan
District XVI ’

Filipinler’in baslica lojistik merkezleri, agirlikli olarak Manila Limani, Subic-Clark
bolgesi ve Cebu’da konumlanmistir. Ancak bu merkezlerde yillar i¢inde artan yogunluk,
mallarin etkin sekilde taginmasini zorlastirmistir. Bu duruma yanit olarak Batangas Yerel
Yonetimi, sehrin stratejik cografi konumundan yararlanarak Batangas’t yeni ve biiyiik bir

lojistik merkez olarak konumlandirmayr hedeflemektedir. 2023 yili itibariyla Batangas,
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ekonomik bolgelerine yonelik artan yatirimer ilgisini ve bélgenin genis, deniz tasimaciligina

elverisli kiy1 seridini firsata ¢evirmeyi amaglamaktadir.

Batangas’in, hizla gelisen Calabarzon bdlgesinin merkezinde yer almasi ve iilkenin
ekonomik merkezi olan Ulusal Bagkent Bolgesi’ne (National Capital Region — NCR) yakinligi,
bolgenin lojistik potansiyelini daha da giliglendirmektedir. Bu cografi avantajlar ile ekonomik
firsatlarin birlesimi, Batangas’1 iilkenin geleneksel lojistik merkezlerinde yasanan yogunlugu
hafifletmek icin cazip bir alternatif haline getirmekte; hem i¢ hem de dis ticarette daha verimli

tasimaciligin saglanmasina katkida bulunmaktadir.

412 Dagitim Kanallar

2024 yilinda hipermarketler ve silipermarketler, kozmetik {iriinlerinin temel dagitim
kanallar1 olarak pazara hakimiyetlerini siirdiirmiistiir. Bu zincirlerin tasra bolgelerine dogru
genislemesi, daha fazla tliketicinin daha genis bir kozmetik iiriin yelpazesine erisimini de
kolaylastirmistir. Filipinler’de modern gida perakendeciligi, finansal olarak gucli ve ulke
capinda yayilma kapasitesine sahip olan Robinsons, Puregold ve SM gibi kokli aktorler
tarafindan yonetilmeye devam etmektedir. Bu magazalar genellikle aligveris merkezleri iginde
konumlanmakta olup erisim kolaylig1 ve alisveris konforu sayesinde ani satin alimlari (impulse

purchases) artirmaktadir.

2024 yil itibariyla, kozmetik iirlinleri i¢in perakende satig kanallar1 6nemli 6l¢iide
artmis, 6zellikle modern ticaret ve e-ticaret alanlarinda genisleme yasanmistir. Puregold, SM
Hypermarket, Watsons, Look ve Sephora gibi zincirler, iilkenin sehirlesme siireci ve dijital
altyapisinin giiclenmesi ile paralel olarak biiyiimeye devam etmistir. Bununla birlikte, “sari-
sari” diikkanlar gibi geleneksel perakendeciler, 6zellikle kirsal ve mahalle topluluklarinda hem
temel perakende noktalar1 hem de kiigiik girisimciler i¢in ge¢im kaynaklari olmalar

bakimindan 6nemini korumaktadir.

E-ticaret, 2024 yilinda da en hizli biiyiiyen segment olmustur. Lazada, Shopee ve
TikTok Shop gibi biiyiik platformlarin yani sira Sephora ve Look gibi ¢evrimici kozmetik

perakendecileri, agresif promosyonlar, canl satis (live-selling) etkinlikleri ve dijital yenilikler
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(6rnegin sanal deneme — virtual try-on — ve {irlin eslestirme araglari) ile kisisellestirilmis

aligveris deneyimleri sunarak tiiketici ilgisini ¢ekmistir.

Bunun yaninda, fiziksel magaza yatirimlar1 da hiz kazanmistir. Bench gibi giizellik dis1
markalar, kozmetik odakli iiriin hatlarima yonelmis ve Ozel giizellik magazalar1 agmaya
baglamistir. Ayrica bir¢ok fiziksel giizellik magazasi, miisteri etkilesimini artirmak ve magaza
ici satiglar1 desteklemek amaciyla ticretsiz makyaj, kirpik ve kas tasarimi gibi katma degerli

hizmetler sunmaya baslamistir.

413 E-Ticaret

Veri ve analiz sirketi GlobalData’nin verilerine gore, Filipinler e-ticaret pazari,
cevrimici aligveris yapan tiiketici sayisinin artmasit ve daha fazla markanin dijital alana

girmesiyle birlikte, 2028 yilina kadar 2,2 trilyon Filipin pesosuna ulagmasi beklenmektedir.

GlobalData, Filipinler e-ticaret sektoriiniin 2024-2028 déneminde %13,2 bilesik yillik
biiyiime oran1 (CAGR) ile biiyliyerek 2028’de yaklasik 2,2 trilyon PHP (39,5 milyar ABD

dolari) seviyesine ¢ikacagini dngérmektedir.

4.13.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Filipinler e-ticaret pazart biiyiik Olgiide birka¢ biiyiik aktor tarafindan kontrol
edilmektedir ve bas1 Shopee ¢ekmektedir. Shopee, aylik 53,9 milyon web ziyareti ve 3 milyon
Android uygulama indirmesiyle ¢evrim i¢i aligveris yapanlar arasinda en popiiler platform
olma konumunu siirdiirmektedir. Onu yakindan takip eden Lazada, aylik 24,4 milyon web
ziyareti ve 1,4 milyon uygulama indirmesiyle Glkenin ikinci en biyuk e-ticaret platformu olma

konumunu korumaktadir.

[k dordii ise CarouselPH ve Zalora tamamlamaktadir. CarouselPH, aylik 3,9 milyon
web ziyareti ve 95,2 bin uygulama indirmesi alirken; moda odakli Zalora, 1,1 milyon web

ziyareti ve 174,8 bin uygulama indirmesiyle dikkat cekmektedir.
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Temu PH gibi yeni oyuncular da piyasada yer edinmeye baslamistir; Temu PH, 554 bin
web ziyareti ve 43,9 bin uygulama indirmesiyle dne ¢ikmaktadir. TikTok Shop’un web ziyaret
verileri aciklanmasa da, 3,2 milyon Android uygulama indirmesiyle 6nemli bir etki
yaratmaktadir. Moda odakli SHEIN PH ise 379,6 bin web ziyareti ve 1,2 milyon uygulama

indirmesi almistir.

Elektronik ve moda, pazarda en fazla gelir getiren sektorler olmaya devam etmektedir.
Shopee ve Lazada gibi platformlar, bu yiksek talep goren kategorilerden biyik fayda
saglamaktadir. Rekabetin artmasiyla birlikte bu sektorlerin, Filipinler’de e-ticaretin daha da

blyltmesine dncilik etmesi beklenmektedir.

4.13.2 Ozel Giinler, Bayramlar

Filipinler’de resmi tatiller ¢alisilmayan giinler olarak bilinmektedir ve bu giinlerde
resmi kurumlar kapalidir. Benzer sekilde, 6zel sektdr de bu giinleri resmi tatil olarak kabul

etmektedir.

Surekli olanlar;

Ocak 1, 2025, Yeni yilin ilk gun

Nisan 9, 2025, Araw ng Kagitingan

Nisan 17, 2025, Iyi Cuma

Mayis 1, 2025, Is¢i Bayrami

Haziran 12, 2025 Bagimsizlik Guni
Agustos 25, 2025, Milli Kahramanlar Ginu
Kasim 30, 2025, Bonifacio Guni

Aralik 25, 2025, Noel

Aralik 30, 2025, Rizal GUnu

Ozel ¢ahsilmayan giinler;

Ocak 29, 2025, Cin Yeni Y1l

Agustos 21, 2025, Ninoy Aquino Guni
Ekim 31, 2025, Azizler Gunl Arifesi
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Kasim 1, 2025, Azizler Gind (All Saints’ Day)

Aralik 8, 2025, Meryem Ana’nin Giinahsizlig1 Bayrami
Aralik 24, 2025, Noel Arifesi

Aralik 31, 2025, Y1ilin Son Guni

4.13.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Filipinler, teknolojiye son derece hakim bir niifusa sahiptir. 2024 itibariyla tilkede 86,75
milyon sosyal medya kullanicisi bulunmaktadir; bu da toplam niifusun %73,4’line karsilik
gelmektedir. Bu rakamlar, sosyal medyanin Filipinlilerin giinliik yasamindaki gii¢lii etkisini
gozler Oonline sermektedir. Statista’ya gore, Filipinliler giinde ortalama 8,52 saatlerini ¢evrim

ici gecirirken, bu slrenin 3,34 saati sadece sosyal medya platformlarina ayrilmistir.

Asagida, milyonlarca Filipinlinin ilgisini ¢eken ve yogun sekilde kullandig1 baslica

sosyal medya platformlar1 yer almaktadir:

Facebook, Filipinler’de en popiiler sosyal medya platformlarindan biri olmaya devam

etmektedir ve 80,3 milyon kullaniciya sahiptir.

Facebook Messenger, mesajlasma amaciyla yaygin olarak kullanilmakta olup 52

milyondan fazla kullaniciya ulagmstir.

TikTok, Filipinler dahil olmak iizere diinya genelinde hizla popiilerlik kazanmistir.
Filipinler’de 18 yas ve iizeri 43,33 milyon kullanicisi bulunmaktadir. TikTok reklamlart,
yetiskin niifusun %58,2’sine ve yerel internet kullanicilarinin %51’ ine ulagmaktadir. TikTok,

geng kitleleri ¢cekmekte olup kullanicilarinin %65,7’si kadin, %34,3’1 erkektir.

YouTube, 6zellikle geng kullanicilar ve igerik iireticileri arasinda oldukg¢a popiilerdir.

Filipinler’de 57,7 milyon kullaniciya sahip olan platform, eglence, egitim videolar: ve “kendin
yap” igerikleri i¢in yaygin sekilde kullanilmaktadir. YouTube reklamlar: Filipinler niifusunun
%49,5’ine ulasabilmektedir. Filipinliler, yerel vloglardan miizik videolarina, uluslararasi

haberlerden egitici iceriklere kadar genis bir yelpazede igerikle etkilesime gegmektedir.

Instagram, 2024 yili itibartyla 21,35 milyon kullaniciya sahiptir. Bu, Filipinler

niifusunun %18,1’ine ve internet kullanicilarinin %?24,5’ine denk gelmektedir. Platform,;
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yaratict ve gorsel agidan c¢ekici igerikleri tercih eden, gen¢ ve kentli kullanicilar arasinda
populerdir. Moda, yemek, seyahat gibi yasam tarzi konularinin paylasildig1 Instagram, ayni
zamanda influencerlar ve markalar i¢in is birlikleri ve tanitimlar amaciyla sikca

kullanilmaktadir.

X (eski adiyla Twitter), Filipinler’de 11,8 milyon kullaniciya ulasmistir. Bu, llke

niifusunun %10,1’ine ve internet kullanicilarinin %13,9’una karsilik gelmektedir. Gergek
zamanli yapisiyla One c¢ikan platform, giindemdeki konular1 takip etmek, son dakika
haberlerine ulagsmak ve canli etkinlikleri izlemek icin tercih edilmektedir. Filipinliler, X
platformunu giincel kalmak, influencerlar1 takip etmek ve kamuoyundaki tartismalara katilmak

i¢cin kullanmaktadir.

4.13.4 E-Ticaretteki Gumruk Vergileri ve Muafiyetleri

Giimriik idaresi (BOC) tarafindan yayimlanan Giimriik Idari Emri (Tebligi) (CAO) No.
01-2025, gevrim i¢i aligveris platformlar: araciligiyla satin alinan sinir 6tesi e-ticaret driinleri
icin standartlastirilmis bir glimriik islemleri siireci olusturmaktadir. Bu diizenleme, uluslararasi
standartlara uygun olarak hazirlanmis olup Diinya Giimriik Orgiitii’niin (WCO) Smir Otesi E-
Ticaret Standartlar1 Cergevesi’ne, WCO’nun Hizli Serbest Birakma Kilavuzlari’na ve Diinya
Ticaret Orgiitii’niin (WTO) Ticaretin Kolaylastirilmas: Anlasmasi’nin 7.8 Maddesi’ne

uygundur.

Bu CAO, cevrim igi ticaret platformlar1 ve e-perakendeci web siteleri (zerinden
Filipinler'e getirilen ithal iirlinlerin islenmesi, glimriikten ge¢isi ve serbest birakilmasina iliskin
siirecleri kapsamakta olup dzellikle 2023 tarihli ve 11967 sayili Cumhuriyet Yasasi (Internet
Islemleri Yasasi) kapsaminda tamimlanan Isletmeden Tiiketiciye (B2C) islemlere

odaklanmaktadir.
Daha fazla bilgi i¢in tam emre (CAO) asagidaki baglantidan ulasabilir:

https://customs.gov.ph/wp-content/uploads/2025/02/2025CAQO-01-2025.pdf
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4.13.5 E-Ticarete Yonelik Duizenlemeler

14 Haziran 2000 tarihinde Filipinler Hiikiimeti tarafindan Cumhuriyet Yasasi No. 8792
kabul edilmistir. “Elektronik Ticaretin Taninmasi ve Kullanimina iliskin Yasa” olarak bilinen
bu diizenleme, hem ticari hem de ticari olmayan elektronik islemlerin taninmasini, bunlarin
giivenli sekilde yiiriitiilmesini ve yasa dis1 kullanimina iligkin cezai yaptirimlari igermektedir.
Yasanin amaci, Filipinler’de e-ticaret i¢in giivenli bir yasal ¢ergeve ve is ortami olusturmak
olup, ayn1 zamanda Ticaret ve Sanayi Bakanligi’na (DTI) bu alandaki gelismeleri denetleme
ve gerektiginde e-ticaretin biiyiimesini kolaylastiracak politika ve diizenlemeler gelistirme

yetkisi vermektedir.
Yasa hakkinda ayrintili bilgiye Resmi Gazete’nin web sitesinden ulagilabilir:

https://www.officialgazette.gov.ph/2000/06/14/republic-act-no-8792-s-2000/

Mart 2009’da, DTI tarafindan yayimlanan Bakanlik Emri No. 09-16 ile kurum
blnyesinde bir E-Ticaret Birimi kurulmustur. Bu birim, Elektronik Ticaret Yasasi’na uygun
olarak yalnmizca e-ticaret faaliyetlerine odaklanmakta ve bu alanda tam zamanli caligmalar

yuritmektedir.

20 Ocak 2020 tarihinde, Biitce ve Yonetim Bakanligi (DBM) tarafindan E-Ticaret
Dairesinin olusturulmasi onaylanmistir. Bu daire; e-ticaret politikalarinin, programlariin ve
projelerinin uygulanmasi, Filipinler E-Ticaret Yol Haritasi’nin (Philippine E-Commerce

Roadmap) izlenmesi ve e-ticaretin 6nlindeki engellerin giderilmesinden sorumludur.
DTD’nin resmi e-ticaret portalina su baglantilardan erisilebilir:

https://ecommerce.dti.gov.ph/

https://ecommerce.dti.gov.ph/madali/

E-ticarete iliskin diger Cumhuriyet Yasalari, Uygulama Yonetmelikleri ve ilgili

diizenlemelere su baglantilardan ulasilabilir:

https://ecommerce.dti.gov.ph/ecommerce-philippines-2022/requlatory-framework/
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2025 yili itibariyla, DTI tarafindan yayimlanan Bakanlik idari Emri (DAO) No. 25-12
ile “E-Commerce Philippine Trustmark™ zorunlu hale getirilmistir. Bu uygulama, tiiketiciyi
koruma ve adil ¢evrim i¢i ticaret uygulamalarini tesvik etme amacini tasimaktadir. Trustmark,
dogrulanmis ¢evrim ig¢i saticilar ve platformlar i¢in dijital bir glivenlik miihrii niteligindedir;
tilketicilerin giivenilir isletmeleri tanimasina ve dolandiriciliklardan kaginmasina yardimci

olmaktadir.

Uyum siirecini kolaylastirmak icin, kiiclik isletmelere indirimli iicret imkani
getirilmistir: Mikro isletmeler (3 milyon PHP’nin altinda varliga sahip) basvuru iicretinden
muaf tutulmus olup yalnizca 130 PHP idari masraf 6demektedirler. Kiigiik isletmeler (3—15
milyon PHP aras1 varliga sahip) %50 indirim ile 630 PHP 6demektedir. Orta ve biyik

isletmeler ise tam licret olan 1.130 PHP ddemektedir.

Trustmark sertifikas1 bir yil siireyle gecerli olup, siiresi doldugunda yenilenmesi
gerekmektedir. DTI, basvuru yogunlugu nedeniyle kayit siiresini 31 Aralik 2025’¢ kadar
uzatmistir. Kurum, 10.000°den fazla bekleyen kayit bulundugunu ve yalnizca 2025 Agustos
ay1 itibartyla 13.000°1 agkin ¢evrimigi tiiketici sikayeti alindigini bildirmistir. Bu 6nlemlerle,
blyuyen Filipin e-ticaret sektoriinde giiven ve hesap verebilirligin gii¢lendirilmesi

hedeflenmektedir.

4.13.6 E-Ticarete YoOnelik Lojistik Hizmetleri

Filipinler e-ticaret lojistik pazari, birka¢ biiyiik firmanin hakimiyetindedir. Pazardaki
onde gelen firmalar;, giicli dagitim aglari, hizli teslimat c¢oziimleri ve rekabetci
fiyatlandirmalari sayesinde, Shopee, Lazada ve Zalora gibi e-ticaret platformlarinin tercih ettigi
lojistik saglayicilar haline gelmistir. Filipinler’deki baslica hizmet tiirleri ve 6nemli firmalar

asagida yer almaktadir:

1. Kurye Teslimati:
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J&T Express: Yaygin ag1 ve uygun fiyatlariyla bilinir.

NinjaVan: Ulke ¢apinda hizmet verir ve son kilometre teslimatina odaklanur.

LBC Express: Genis sube agina sahip koklii bir kurye sirketidir.

Entrego: Kurye ve ekspres paket teslimati, ylik tagimaciligi ve s6zlesmeli lojistik
hizmetleri sunar.

2GO Express: Ayni giin teslimat ve dropship gibi genis hizmet segenekleri sunar; e-
ticaret platformlari i¢in tercih edilen bir is ortagidir.

YV VYV V

A\

2. Depolama ve Siparis Karsilama (Fulfillment):

» Rhenus: Depolama ve siparis karsilama dahil olmak {izere esnek ve etkili e-ticaret
lojistik ¢coziimleri sunar.

> Yusen Logistics: Envanter yonetimi, siparis isleme ve katma degerli hizmetler gibi e-
fulfillment hizmetleri saglar.

3. Talebe Davali1 Lojistik:

> Lalamove: Talep lzerine teslimat ve lojistik hizmetleri sunan populer bir uygulama
tabanl platformdur.

e Transportify: Kurumsal ve bireysel kullanicilar i¢in kamyon tagimaciligi
hizmeti sunar ve gesitli teslimat secenekleri saglar.

414 Tamtim ve Pazarlama

Filipinler’de saglik iiriinlerinin reklami, 2009 tarihli Gida ve Ilag Dairesi Kanunu
(“FDA Kanunu”) veya Cumhuriyet Kanunu No. 9711’in Uygulama Yo6netmeligi
(Implementing Rules and Regulations — IRR) kapsamindaki kurallar tarafindan

dizenlenmektedir.

IRR’nin 5. maddesi uyarinca “saglik iirlinleri”; gida, ilag, kozmetik, tibbi cihaz,
biyolojik triin, as1, in-vitro tani reaktifleri ve evsel/kentsel tehlikeli maddeler ile bunlarin
tirevleri veya kombinasyonlarint kapsamaktadir. Ayrica, FDA tarafindan diizenlenmesi

gerektigi belirlenen ve sagligi etkileyebilecek diger iiriinleri de ifade etmektedir.

FDA Uygulama Yonetmeligi, mezkur Urlnlerin reklamma iligkin olarak asagidaki

genel kurallar1 6ngormektedir:
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» Kayith veya yetkilendirilmemis higbir {iriin; reklam, tanitim veya pazarlama faaliyetlerine

konu edilemez.

* Reklam, tanitim, sponsorluk veya diger pazarlama faaliyetlerinde, {iriiniin onayl etiketi veya
ambalajinda yer alan bilgiler diginda ya da FDA tarafindan onaylanmamis herhangi bir iddiada

bulunulamaz.

* FDA tarafindan uygun sekilde onaylanmamis higbir terapotik, bilimsel veya benzeri iddia

ileri surilemez.

* Tanitimina izin verilen tim iriinler, ilgili tanitim, sponsorluk veya pazarlama faaliyetini

onaylayan yetki veya referans numarasini agikca belirtmek zorundadir.

415 Sektodrde Tuketici /Alict Tercihleri ve Son Trendler

Filipinler’de kozmetik sektordi, tiiketici tercihlerinin yeniden sekillenmesine neden olan
yukselen K-beauty (Kore giizelligi) trendleri ve siirdiiriilebilirlik hareketinin etkisiyle dinamik
bir dontisiim gecirmektedir. Kore menseli giizellik iiriinleri, pazarin 6énemli bir boliimiinii ele
gecirerek %34°liik paya ulasmis olup yalnizca Amerikan markalarinin %35°lik payinin biraz
gerisinde kalmistir. Bu artis, bilyiik 6l¢iide Kore dizileri, Kore pop kiiltiirii ve sosyal medyanin
etkisiyle, salyangoz 6zii ve centella asiatica gibi yenilik¢i bilesenler iceren BB kremleri,

stingerli fondotenler, maske kagitlar1 ve serumlarin popiilerlesmesinden kaynaklanmaktadir.

99 €6

Ayni zamanda, “temiz”, “yesil” ve “surdurilebilir” giizellik anlayisina yonelik egilim
hizla giic kazanmaktadir. Filipinli tiiketiciler, satin aldiklar iriinlerin etik ve c¢evresel
etkilerinin farkina vararak “hayvanlar iizerinde test edilmemis”, “organik” ve “vegan” etiketli
iirlinlere yonelmektedir. Filipinli tiiketicilerin yaklasik %75°1 ¢evresel dengeye katki saglayan
markalar tercih etmekte, bu da aloe vera, hindistancevizi yag1 ve bitkisel 6zler gibi dogal

bilesenlerle iiretilmis, siirdiiriilebilir malzemelerle ambalajlanmis ¢evre dostu kozmetiklere

olan talebi artirmaktadir.

Ortaya ¢ikan bir diger egilim ise, modern tiiketicilerin hizli ve hareketli yasam tarzlarina

hitap eden seyahat boyu ve cok islevli kozmetik iiriinlerin popiilerligidir. Glines koruma
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faktorli (SPF) fondétenler veya entegre aplikatorli Grlinler gibi ¢ok yonli fayda sunan
kozmetikler, kullanim kolaylig1i ve verimlilikleri nedeniyle giderek daha fazla tercih
edilmektedir. Bu talep Ozellikle genisleyen orta sinif, geng profesyoneller ve ¢alisan kadin
niifus arasinda giligliidiir. Artan harcanabilir gelir, pratik, kompakt ve zamandan tasarruf
saglayan giizellik ¢oziimlerine ilgiyi artirmistir. Ayrica minimalist bakim rutinleri de
yayginlasmakta; yogun tempolu yasam tarzi ve sinirli biitgelere uygun, ¢ok amacl {iriinlere

yonelim artmaktadir.

Filipinli tiiketicilerin bilinen tasarruf egilimi, perakende davraniglarini sekillendirmeye
devam etmektedir. Markalar ve perakendeciler sik sik indirim kampanyalari, promosyon
paketleri ve sadakat programlari sunmakta; Shopee, Lazada ve TikTok Shop gibi e-ticaret
platformlar1 ise iicretsiz kargo, nakit iadesi ve indirim kuponlariyla alicilar1 cezbetmektedir.
Ancak 2024 itibariyla tiiketiciler daha se¢ici hale gelmis; yalnizca fiyat indirimi degil, ek deger

ve fayda saglayan teklifleri arar olmustur.

Son olarak, giizellik influencer’lar1 ve ¢evrim igi igerik tireticilerinin etkisi satin alma
kararlarinda belirleyici olmaya devam etmektedir. Bu kisilerin iiriin incelemeleri ve makyaj
egitimleri, sadece tiiketici tercihlerini degil, ayn1 zamanda ambalaj tasarimi yeniliklerini ve
pazarlama stratejilerini de etkilemekte; boylece dijital etkilesimin Filipin kozmetik sektoriinde

modern giizellik trendlerini sekillendirmedeki merkezi roliinii pekistirmektedir.

4.16 Sektorde Vergiler

Filipinler’e kozmetik {irlin ithalati, esas olarak Giimriik Biirosu (Bureau of Customs —
BOC) ve Gelir Idaresi Biirosu (Bureau of Internal Revenue — BIR) tarafindan uygulanan cesitli
vergi ve harclara tabidir. Mallarin ithalatinda vergi matrahi, BOC tarafindan giimriik vergileri
ve tarife belirlenirken kullanilan deger ile buna ek olarak giimriik vergileri, varsa 6zel tiiketim
vergileri (excise taxes) ve diger masraflarin toplamidir. BOC tarafindan yapilan degerleme
hacim veya miktar esasina gore belirlenmigse, Katma Deger Vergisi (KDV) matrahi ithal edilen
malin limana inis maliyeti (landed cost) ile varsa 6zel tiiketim vergilerinin toplami lizerinden

hesaplanir.
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Uygulanacak glimriik vergileri, ithal {irtiniin tarife siiflandirmasina bagli olarak
belirlenir. Giineydogu Asya Uluslar Birligi’ne (ASEAN) {iye diger iilkelerde oldugu gibi,
Filipinler’deki tarife siniflandirmasi da ASEAN Harmonize Tarife Adlandirmasi (AHTN)
sistemine dayanmaktadir. Bu sistem, Harmonize Mal Siniflandirma ve Kodlama Sistemi (HS)
Sozlesmesi ile onun 2002 revizyonlarini esas alir ve en giincel versiyonu Giimriik
Modernizasyonu ve Tarife Yasasi (Customs Modernization and Tariff Act) kapsaminda HS

Kodu 2017°dir.

2025 yilinin ilk yarisinda Tarife Komisyonu, sik¢a karsilagilan degerleme ve tarife
simiflandirmas1 sorunlarini ele almak amaciyla 626 karar yayimlamistir. Buna ragmen,
ithalatc¢ilara, {iriiniin dogru siiflandirmasi veya degerlemesi konusunda belirsizlik bulunmasi
halinde, Filipinler Tarife Komisyonu’ndan ithalat 6ncesinde resmi tarife siniflandirma karari
almalar1 tavsiye edilmektedir. Filipinler Tarife Komisyonu tarafindan verilen kararlar, BOC’un
kendi dogrulama siirecini yiirlitmesini engellemese de, ithalatgilar tarafindan kullanilan

siiflandirma ve vergi oranlarini destekleyen giiclii bir referans niteligi tasir.

Filipinler, gumrik vergilerinin belirlenmesinde Diinya Ticaret Orgiiti (DTO)
Degerleme Anlagmasi’ni (WTO Valuation Agreement) benimsemistir. Buna gore, beyan

edilen fatura fiyat1 (declared invoice price), giimriik vergisi hesaplamasinda temel alinir.

Glimriik Modernizasyonu ve Tarife Yasast (CMTA) (Cumhuriyet Yasasi No. 10863)
uyarinca, giimriik vergisi orani, tirlinlin Filipinler Tarife Cetveli (Philippine Tariff Schedule —

PTS) kapsamindaki siniflandirmasina bagli olarak degisiklik gosterebilir.

Katma Deger Vergisi (KDV), mallarin ithalati ile hizmet satiglarinin neredeyse
tamamina uygulanir. Mallarin veya miilklerin (maddi ya da gayrimaddi) satig1, degisimi veya
kiralanmas1 da KDV kapsamindadir. Vergi orani, satilan mal veya miilklerin briit satis fiyati
ya da hizmet satislarindan elde edilen briit gelir iizerinden %12’lik sabit oran seklinde

uygulanir.
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4.17 Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Filipinler'de kozmetik iiriinlerinin ithalatina yonelik tarife dis1 engellerin; glvenli, etkili
ve kaliteli ilaglarin piyasaya girmesini saglamak amaciyla olusturulmus diizenleyici ve usule
iliskin gerekliliklerden kaynaklandigi belirtilmektedir. Baslica tarife disi engeller arasinda
FDA kaydi ve onayi, iirlin testleri, ithalat lisanslari, fiyat kontrolleri, kontrolli maddelere
yonelik kisitlamalar ve belge gereklilikleri yer almaktadir. Bu diizenleyici onlemler, kamu
saghgim ve giivenligini korumayi amaclasa da, ithalat¢ilar i¢in ¢esitli zorluklar da

yaratmaktadir.

2009 tarihli FDA Yasas1 (Cumhuriyet Yasast No. 9711), Cumhuriyet Yasasi No. 9502
(Evrensel Saglik Hizmeti Yasasi), Cumhuriyet Yasast No. 9165 (Tehlikeli Uyusturucular
Yasasi) ve Ulusal i¢ Gelir Kanunu (Cumhuriyet Yasas1 No. 8424) gibi ilgili yasalar, ithalat

stirecini dizenlemekte ve ilag urunleri Gzerinde ilave diizenleyici yuktamlalukler getirmektedir.

5. Sektorde Ihracatcilarimz Bekleyen Firsatlar

Filipinler’de kozmetik Grlnlerinin, oniimiizdeki yillarda giizellik ve kigisel bakim
endustrisi icindeki en dinamik segmentlerden biri olacagi Ongoriilmektedir. Satiglardaki
bliylimenin, daha istikrarli bir ekonomik ortam ve enflasyondaki gevseme tarafindan
desteklenmesi beklenmektedir. Ozellikle 15 ila 26 yas aralifindaki geng tiiketiciler, kozmetik
ureticileri ve perakendeciler icin birincil hedef pazar haline gelmektedir. Bu grup, artan
harcanabilir gelire sahip olup uluslararasi lilks markalara yonelik ilgilerini giderek
artirmaktadir. Bu kiiresel markalardan bir¢ogu, Sephora gibi giizellik perakendecileri
araciligiyla veya Dior ve YSL gibi ¢ok markali yiliksek segment konsept magazalari vasitasiyla
ulkedeki varliklarini genisletmekte olup hem varlikli yerel miisterilere hem de turistlere hitap

etmektedir.

Daha hareketli ve hizli tempolu yasam tarzlarinin benimsenmesiyle birlikte, giin icinde
makyajin yenilenmesi ihtiyaci artmistir. Bu nedenle, giinliik aktiviteler sirasinda kaliciligini
koruyabilen uzun silire dayanikli ve bulasmayan kozmetik 0rtinlerine yonelik talep

yukselmektedir. Bununla birlikte, ¢evrim i¢i platformlarda satilan diisiik maliyetli iiriinlerin
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artis1, kaliteye iligkin bazi endiseleri de beraberinde getirmistir; zira bu ucuz iiriinlerin ¢ogu
kisa siirede etkisini yitirmekte veya tatmin edici bir goriiniim sunmamaktadir. Oniimiizdeki
yillarda tiiketicilerin, uzun siire kalici ve yiiksek kaliteli tirtinleri tercih etmeleri beklenmekte
olup bu durumun bir¢ok tiiketiciyi diisiik biit¢eli triinlerden daha iist segment iiriinlere

yonlendirmesi 6ngoriilmektedir.

Uriin yenilikleri, ¢cok islevli faydalara odaklanmaya devam etmektedir. Five Beauty,
Careline ve O.TWO.O gibi markalar; géz, dudak ve yliz bélgesinde kullanilabilen ¢ok amagh
giizellik stickleri sunmaktadir. Chu-chu Beauty ve diger yerel markalar tarafindan iiretilen kalp
seklindeki kompakt tasarimlar gibi dikkat ¢ekici iirlin tasarimlari, gen¢ kadin tiiketiciler
arasinda popiilerligini korumaktadir. Ayrica, makyaj lirlinlerine nemlendirme ve glines koruma
gibi cilt bakim faydalarinin entegre edilmesi de dnemli bir trend haline gelmistir. Bu hibrit
kozmetik {iriinleri, kullanictya hem kolaylik hem de maliyet avantaji saglamaktadir; zira
tilketicilerin makyaj altina ayr1 bir giines kremi veya nemlendirici uygulamasina gerek

kalmamaktadir.

Filipin kozmetik pazarindaki degisen dinamikler, ¢ok sayida yatirnm firsatin1 da
beraberinde getirmektedir. Yiiksek biiylime potansiyeline sahip alanlar arasinda organik cilt
bakimi, erkek bakim iriinleri ve helal sertifikali kozmetikler yer almakta olup bu segmentler
hem yerli hem de yabanci yatirimcilar agisindan genisleyen talebi yakalamak igin firsatlar
sunmaktadir. Tiiketicilerin giderek ¢cevrim i¢i aligverise yonelmesiyle birlikte, dijital pazarlama
ve e-ticaret kanallarina yatirim yapmak zorunlu hale gelmistir. Ayrica, yerel ve uluslararasi
markalar arasindaki isbirlikleri, Filipinli tiiketicilerin tercih ve beklentilerine uygun, hem
kaliteli hem de uygun fiyathh {irlinlerin gelistirilmesi agisindan gii¢lii bir potansiyel

tagimaktadir.

6. Sektérde Thracatcilarinizi Bekleyen Tehditler

Filipinler kozmetik pazari énemli bir biiylime potansiyeli sunmakla birlikte, Tiirk
ithracatcilarinin sektdre giris ve rekabet giiclerini etkileyebilecek temel zorluklar1 da dikkate

almalar1 gerekmektedir.
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Baslica engellerden biri, Filipinler Gida ve Ilag Dairesi’nin (Food and Drug
Administration — FDA) diizenlemelerine uyum zorunlulugudur. Onay siireci, 6zellikle yerel
prosediirler ve belge gereklilikleri hakkinda yeterli bilgiye sahip olmayan yeni girisimler i¢in
zaman alic1 olabilmektedir. Bu sertifikalarin temininde yasanabilecek gecikmeler, iiriinlerin
zamaninda piyasaya sunulmasini engelleyebilir ve nakit akisi projeksiyonlarini olumsuz

etkileyebilir.

Lojistik ve dagitim alaninda da 6nemli zorluklar mevcuttur. Filipinler’in takimada
yapisi, altyapr gelisiminde bolgesel dengesizliklere yol agmaktadir. Metro Manila ve diger
biiyiik sehirler gelismis lojistik aglarindan faydalanirken, uzak eyaletlere dagitim ¢ogu zaman
daha yiiksek tasima maliyetleri ve daha uzun teslimat siireleri gerektirmektedir. Ozellikle raf
O0mrii kisa veya sicaklik ve nem degisimlerine duyarli kozmetik iiriinlerde bu lojistik kisitlar,

operasyonel maliyetleri artirmakta ve iiriin bozulma riskini yiikseltmektedir.

Ithalat siireci de maliyetleri artiran bir diger faktordiir. Kozmetik iiriinleri, Giimriik
Birosu (Bureau of Customs — BOC) ve FDA tarafindan uygulanan siki giimrik
denetimlerinden ge¢mek zorundadir. Bu kapsamda, etiketleme, icerik gilivenligi ve ambalaj
standartlarina tam uyumun saglanmasi gerekmektedir. Yerel ithalat prosediirlerine asina
olmayan ihracatgilar i¢in bu idari gereklilikler, ilave masraflara veya sevkiyat gecikmelerine

neden olabilmektedir.

Rekabet ortami ise ayri bir risk unsurudur. Filipin kozmetik pazari, Giiney Kore,
Japonya, Fransa ve Amerika Birlesik Devletleri gibi iilkelerden gelen kokli cok uluslu
markalar tarafindan domine edilmektedir. Bu markalar, giicli marka bilinirligi, yiiksek
pazarlama biitceleri ve Watsons, SM Beauty, Sephora gibi biiylik perakendecilerle kurduklar
stratejik ortakliklar sayesinde onemli bir avantaja sahiptir. Ayrica Shopee, Lazada ve TikTok
Shop gibi cevrimici platformlarda da gucli e-ticaret stratejileri uygulayarak yeni yabanci

markalarin pazara girigini daha da zorlastirmaktadirlar.

Yerel markalar da uygun fiyatli, trendlere duyarl ve Filipinli tiiketicilerin cilt tonlarina
uygun lriinler sunarak gii¢lii rakipler haline gelmistir. Ever Bilena, Sunnies Face ve BLK
Cosmetics gibi markalar, agresif pazarlama kampanyalar1 ve {inlii isimlerle yapilan is birlikleri

sayesinde genis kitlelere ulasmaya devam etmektedir.
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Son olarak, tlketici tercihleri ve ekonomik dalgalanmalar da potansiyel riskler
olusturmaktadir. Filipinli tiiketiciler, kiiresel etik tiiketim egilimleriyle paralel bigimde,
surdurdlebilir ve hayvanlar tizerinde test edilmeyen (cruelty-free) urtnleri giderek daha fazla
tercih etmektedir. Bu degerlere uyum saglamayan ihracatcilar, degisen pazar dinamiklerine
hitap etmekte zorlanabilir. Ayrica, enflasyon baskilar1 ve satin alma giiciindeki dalgalanmalar,

Ozellikle premium veya ithal kozmetik Urlinlere yonelik talebi etkileyebilmektedir.

Sonug olarak, Tiirk kozmetik ihracatcilart i¢in Filipinler pazarinda firsatlar mevcut
olmakla birlikte, basariya ulagsmak; diizenleyici siireglerin dikkatle yonetilmesini, lojistik
engellerin asilmasini, giiglii yerel ve uluslararasi rakiplerle rekabet edebilecek stratejilerin
gelistirilmesini ve Filipinli tiiketicilerin degisen tercihlerini derinlemesine anlamay1

gerektirmektedir.

7. Sektorde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Tiirkiye ile Filipinler arasinda halihazirda bir Serbest Ticaret Anlasmast (STA)
bulunmamaktadir. Bununla birlikte, Tiirk kozmetik ihracatgilari Filipin pazarinda Snemli
firsatlardan yararlanabilirler. Ulkedeki giizellik ve kisisel bakim iiriinlerine ydnelik artan talep,
degisen diizenleyici gereklilikler ve yiikselen tiiketici bilinci, uluslararas: tedarikgiler i¢in

elverisli bir ortam olusturmaktadir.

115 milyonu asan niifusu ve yaklasik 25 olan medyan yasiyla Filipinler, giizellik
tiriinlerine yiiksek ilgi duyan geng bir tiikketici tabanina sahiptir. Tiirkiye’nin 6zellikle kozmetik
ve glizellik tirtinleri formiilasyonlarinda sahip oldugu tiretim giicii g6z 6niine alindiginda, Tiirk
ithracatgilar Uriinlerini hem maliyet agisindan avantajli hem de yenilik¢i alternatifler olarak

konumlandirabilirler.

Filipin kozmetik pazar1 biiylik 6l¢iide ithalata dayalidir ve trendlere duyarl iiriin
kategorileri tarafindan yonlendirilmektedir. Ornegin, Giiney Kore (K-beauty) ve Japonya (J-
beauty) kokenli Grtnlerin etkisi oldukga guclidir ve bu ulkelerden gelen Urinler pazarda
onemli bir paya sahiptir. Tilketiciler giderek daha fazla “dogal igerikli”, “stirdiirtilebilir” ve
“cevre dostu” formiilasyonlara yonelmektedir. Tiirk ihracatgilar, dogal bilesenler igeren

tirtinler, Filipinler’in Mindanao gibi bdlgelerinde bulunan énemli Miisliiman niifusu dikkate
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alarak helal sertifikali irin hatlar1 ve siirdiiriilebilir/etik ambalaj ¢6ziimleri sunarak bu

tercihlerle uyum saglayabilirler.

Pazarda kalic1 bir yer edinebilmek i¢in Tiirk firmalarinin, yerel dagiticilar, ithalatgilar
ve perakendecilerle is birligi yapmalar1 tavsiye edilmektedir. Bu ortaklar, pazar dinamikleri,
diizenleyici siirecler ve tiiketici davranislari konusunda deneyim sahibidir. Ozellikle Filipinler
Kozmetik Sanayi Odasi’na (Chamber of Cosmetics Industry of the Philippines — CCIP) asina
olan yerel dagiticilar ile is birligi yapmak, pazara giris siirecini kolaylastirabilir. Ayrica Beauty
+ Health & Wellness Manila ve Cosmobeauté Philippines gibi ticaret fuarlan ve giizellik
sektorii etkinliklerine katilim, yerel alicilarla, giizellik perakendecileriyle ve dagitim aglariyla

dogrudan temas kurma firsati sunmaktadir.

Son olarak, Tiirk kozmetik ihracatcilarinin, trendleri yakindan takip eden, sosyal medya
konusunda bilingli ve premium veya farklilagmis iiriinlere 6deme yapmaya istekli 15-26 yas
araligindaki geng Filipinli tiiketici segmentine ulagsmak i¢in dijital pazarlama, sosyal ticaret ve
influencer kampanyalarina yatirim yapmalar1 6nemlidir. Shopee, Lazada ve TikTok Shop gibi
e-ticaret platformlarmin etkin kullanimi, geleneksel perakende faaliyetlerini tamamlayarak
hem kentsel hem de tasra bolgelerinde daha genis bir misteri kitlesine ulagilmasini

saglayacaktir.

8. Genel Degerlendirme

Filipinler kozmetik sektorii, son yillarda giiglii tiiketici talebi, artan kentlesme ve
dijitallesmenin etkisiyle istikrarli bir biiyiime siirecinde olup bu durum, Glkenin nispeten
artmakta olan orta smifi, geng¢ niifus yapisi ve kisisel bakim bilincindeki artigla yakindan

iliskilendirilmektedir.

Sektoriin yapisal oOzellikleri, ithalata dayali bir pazarm giderek yerli iiretimle
desteklendigini gostermektedir. “Functional Pop Beauty” programi ve helal kozmetik girigimi
gibi kamusal politikalar, yerel tireticileri fonksiyonel ve helal uyumlu iiriin gelistirmeye tesvik

etmekte; Filipinler’in bolgesel ihracat potansiyelini giiclendirmektedir.

Bununla birlikte, diizenleyici maliyetlerin yiiksekligi ve tedarik zinciri kisitlari, yerli

tireticilerin rekabet giiciinii sinirlayan baglica unsurlardir. GMP, fikri miilkiyet ve etiketleme
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yiikiimliiliikleri iiretim maliyetlerini artirmakta; yiiksek enerji ve lojistik giderleri ise yerel iiriin
fiyatlarin1  ortalamanin iizerinde tutmaktadir. Ozellikle ithal hammaddeye bagiml
segmentlerde Uretim maliyetlerinin siirdiiriillebilirligi, sektoriin 6ntimiizdeki donemdeki zayif

halkalarindan biri olarak degerlendirilmektedir.

Perakende yapisi, dijitallesme ve yeni tiikketim aligkanliklariyla birlikte yeniden
sekillenmektedir. Watsons gibi zincir magazalar fiziksel aglarini genisletirken, Shopee, Lazada
ve TikTok Shop gibi platformlar ¢evrim igi satista giiclii bir biiylime ivmesi yakalamistir.
Tiiketicilerin sosyal medya fenomenleri araciligiyla iiriin kesfi yapmasi, markalarin pazarlama

stratejilerini dijital odakli hale getirmistir.

Sektoriin dig ticaretini etkileyen en Onemli faktorlerden biri, ASEAN Kozmetik
Direktifi (ACD) ve bolgesel anlagmalardir. Bu diizenlemeler, iiriin bildirim siireclerini
kolaylastirmakta; ayni zamanda igerik, etiketleme ve gilivenlik agisindan bolgesel uyum
saglamaktadir. Ancak yiiksek diizenleme yogunlugu, ithalat¢ilarin belge ve lisans siire¢lerinde
karsilastiklar1 biirokratik engelleri artirmaktadir. ithalatcilar, Faaliyet Izni (LTO) ve Uriin
Bildirim Sertifikast (CPN) yiikiimliiliiklerini yerine getirerek FDA denetiminden ge¢mek

zorundadir.

Dagitim ve lojistik altyapisi, iilkenin ada cografyasi nedeniyle yiiksek maliyetli olmakla
birlikte gelismeye devam etmektedir. Batangas, Subic ve Cebu limanlar1 alternatif lojistik
merkezler olarak Onemini korumakta; hiikiimetin liman ve havaalani modernizasyon
yatirimlari tedarik zincirinin etkinligini artirmay1 hedeflemektedir. Bu gelismeler, hem ithalat
hem de yerel dagitim siire¢lerinde maliyet diislirme ve zaman avantaji yaratma potansiyeline

sahiptir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Filipin kozmetik sektorii orta vadede blyime
trendini siirdiirecek bir yapiya sahiptir. Yerli iiretim ve helal {iriin girisimleri, sektore stratejik
bir yon kazandirmakta; e-ticaret ve dijital pazarlama kanallari, tliketiciye erisimi
kolaylastirmaktadir. Tiirk ihracatcilar agisindan Filipin pazari; geng, dijitallesmis ve hizla
biiyiiyen bir tiiketici tabanina sahip olmasi, helal ve dogal iiriinlere agik yapist bakimindan

onemli firsatlar igermektedir.

Yuksek kaliteli ve rekabetgi fiyath Turk Grlnleri, hizla biiyiiyen bu pazara girmek igin

oldukga elverigli bir konuma sahiptir.
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